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CLAC FAIRTRADE

Pequefios(as) Productores(as) y Trabajadores(as) por un Comercio Justo



ol
Win
CLAC  FAIRTRADE

H Coffee

MW Banana
Cocoa

W Cane sugar

M Fresh fruit
Honey

B Wine grapes

B Fruit for processing

B Vegetables

M Cereals

Organizaciones
encuestadas

MW Herbs

MW Gold & associated
Precious Metals

M Flowers and Plants

M Dried fruit

M Nuts

Oilseeds and Oleaginous
fruit
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Colombia, 83

331, 17 Paises

Brasil, 34

Republica
Dominicana,
20

Hondura
s, 12

10
Argentin | Guatem
a, 10 ala, 10

latos benerales

Meéxico, 21

Bolivia,
13

Nicara
gua, 10

El
Rica,
7
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Panama
Belice

El Salvador
Costa Rica
Paraguay
Nicaragua
Guatemala
Chile
Argentina
Honduras
Bolivia
Ecuador
RD

Mexico
Brasil

Peru

Colombia

17 Paises, 16 Productos Principales

B Banano
W Cana
m Cereal
H Cacao
W Café
M Fruta Seca
M Flores
B Fruta Fresca
B Fruta para procesamiento
m Oro
W Hierbas y especies
= Miel
B Nueces
m Semillas y frutos oleaginosos
m Vegetales
Uva vino
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CLAC FAIRTRADE

Toman la temperatura de los trabajadores en finca

[ |
IH

Toman la temperatura del personal antes de entrar a la Organizacion/Empresa 29 :
Aseguran que productos de higiene estén a la disponibilidad de los trabajadores en finca ; ; 131.
Fomentan que los trabajadores en finca de alto riesgo trabajen desde casa _ 1.41
Implementan medidas de distanciamiento social en finca _ 150

184

Fomentan que los trabajadores en finca se queden en casa si estan enfermos

200

Revisan y actualizan planes de trabajo

204

Fomentan que los empleados de alto riesgo trabajen desde casa

229

Fomentan que los empleados de oficina se queden en casa si estdan enfermos

Implementan medidas para seguir las recomendaciones de distanciamiento social en oficina

238

Aseguran que productos de higiene estan a la disponibilidad de los empleados de oficina 240

242

Implementan trabajo desde casa siempre que es posible

250

Limpian y desinfectan superficies diariamente

Cancelan viajes no esenciales 258

264

Limitan grandes reuniones relacionadas al trabajo

o
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M Gobiernos Locales

W Otros Actores

Iglesias

W Organizaciones sin fines de|
lucro locales

B Compradores

W Organizacionesde |-
Cooperacion y Desarrollo
® Fundaciones |




Afectaciones de a las Necesidades

Basicas @@ .

CLAC FAIRTRADE

Necesidades Bésicas General Necesidades Basicas Comida, Agua, Higiene

Acceso y capacidad
adquisitiva a productos
de consumo personal e

higiene

Acceso y capacidad
adquisitiva a comida
suficiente

Acceso y capacidad
adquisitiva a agua . : : : : :

0 50 100 150 200 250 300 350

B Muy Negativo B Negativo 1 Sin Efecto m Positivo B Muy Positivo




fectaciones a Sequridad Laboral [ @
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Sequridad Laboral General Sequridad Laboral- Ingreso, Empleo

Muy Positivo Muy Negativo
Positivo

2% 7%
2% \\‘ \

Estabilidad en el
nivel de ingreso

Estabilidad de
empleo

0 50 100 150 200 250 300 350

B Muy Negativo B Negativo ™ Sin Efecto ® Positivo B Muy Positivo
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Economia General Economia-Detalle

bositive Muy Positivo Muy Negativo Proceso de Produccion  INEEROEEE 60|
T 0% 10%
2% . -, . : : -
Logistica de exportacion y/o acopio RGN I520N]
Eventos comerciales NSO 1100 |
Disponibilidad de mano de obra DS TG3EY]
Demanda/venta de producto IO G7MN 1|
Costos Legales y/o aseguranza  IRENIEIN23700 ]
Costos Financieros SIS
Costos de Produccién [ INEEEEISSENY WNI3200
Acceso a insumos para la produccion  IREEEEEGEGSESEEN NI320N

Sin Efecto
53%

0 100 200 300 400

B Muy Negativo B Negativo m Sin Efecto m Positivo B Muy Positivo
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Proceso de Producc

Logistica de Exportacion

m Problemas en el acopio debido
a restricciones de transporte

m Reduccién de
productividad para
mantener medidas
de distanciamiento

® Problemas con el acopio por
restricciones de horarios de
trabajo

® Menos disponibilidad de

medios de transporte maritimo
y aereo para la exportacion

® [rregularidades para los
tramites de exportacién

B Poca disponibilidad de
contenedores de exportacion

= Pérdida de
producto
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Mano de Obra Demanda de Producto

m Restricciones de

movilidad
m Demora en las

entregas

® Mano de obra
poblaciones de alto
riesgo

® Perdida de producto

® Mano de obra
poblaciones
migratorias

® Baja en el precio de
venta del producto

= Cancelacién de

= Reduccién de contratos

personal, despidos




Afectaciones a la Economia

Costos Financieros

N

® Prérroga de pago /
Periodo de gracia en
préstamos

m Posibilidad de re
financiamiento de
préstamos

m Posibilidad de acceso
a financiamiento

m Posibilidad de
reduccion de tasas de
interés

m Exencion de
impuestos

CLAC FAIRTRADE

Costos de Produccion

m Aumento en el costo de
insumos y materiales

= Compra de productos de
higiene personal para el
personal

® Compras necesarios para
respetar las medidas de
distanciamiento

u Mayores costos en
transporte

® Aumento en costo de
mano de obra
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beneral Medidas Comerciales Producto

= Ninguno Uvavino [l : : : :
m Comercializacion online
Semillas y frutos oleaginosos | o de ol
M Desarrollo de alianzas con
m Comercializacién online- Miel  JEEN fines comerciales
nuevo canal o mayores B Mejorar términos de venta
ventas H
erbs | e
m Diversificacion de productos
mD ianz . .
.esarrollo de? alianzas con Hierbas y especies JI o
fines comerciales B Mercado doméstico
Fruta Fresca

» Mejorar términos de venta

! : Flores
(precio, periodo de pago,
crédito, entrega) Café
® Mercado doméstico Cacao

mayores ventas o nuevo
mercado

m Diversificacion de
productos

Cafna azucar

Banana
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Acciones Solidarias @@ .
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General Medidas Solidarias Producto

% de Organizaciones que han implementado acciones de
solidaridad

B Financiadas por la
Prima Fairtrade

® Financiadas por la
Organizacion

B Financiadas por el
Gobierno

B Financiadas por
Sociedad Civil

B Financiadas por la
Comunidad

B Financiadas por
Clientes




2da Aplicacion
Mayo 25-29

Andlisis de Diseminacion y Uso de
Tendencia en informacion para toma

las mismas de decisiones
organizaciones

[ ®

CLAC  FAIRTRADE

lleana Reséndez
Coordinadora MEL
lleana.r @clac-comerciojusto.org
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