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El comercio justo como lo conocemos; ha superado v lo sigue haciendo, acciones gque buscan generar
un mayor impacto positivo en la vida de productores, trabajadores y consumidores: por medio de la
compra v venta de productos procedentes y comercializados con el mavor respeto hacia al
medicambiente, los derechos humanos vy la familia como nucleo productor para asegurar nuestra
soberania alimentaria vy seguridad nutricional.

Para los pequenos y medianos productores la asociatividad es una opcion estrategica que los posiciona
mejor para su desempeno empresarial.

Cuando hablamos de asociativismo entendemos todas las formas de organizacion colectiva que
congrega a personas © empresas con necesidades e intereses comunes con el objetivo de resolver sus
problemas o aprovechar oportunidades potenciando sus fortalezas gue se dan en diversos niveles
economicos. las cooperativas vy las asociaciones son la expresion asociativa mas importante.

Todas las organizaciones de pequenos productores apoyvan a sus productores miembros para que
calculen sus estructuras de costos y también cuantifiqguen sus inversiones y el trabajo en |la produccion.
Un precio justo para el productor es un precio que: a) Cubre los costos de produccion; b) Permite al
productor vy su familia una vida digna; c) Permite al productor hacer aquellas minimas inversiones
que mantienen o mejoran la productividad y de calidad su actividad productiva.

Respondiendo a estos v muchos otros desafios surge La Red Azucar de Comercio Justo creada en el
2010 ha logrado ir integrando a las organizaciones de pequenos productores de cana de azucar de 11
paises de Ameérica Latina y el Caribe.

El objetivo central de la Red de Azucar serd aumentar los beneficios del Comercio Justo para los
productores v sus familias.

Como integrantes de la Red Azucar miembros de la CLAC, tenemos muchos retos vy desafios, entre ellos;
ampliar la base del mercado existente para que mas pequenos productores organizados que no han
tenido la oportunidad de ingresar a este mercado lo puedan hacer, fortalecer las capacidades de las
organizaciones existentes para que dia a dia sean mas fuertes, consolidadas vy competitivas, gue sigan
ofreciendo productos vy servicios de alta calidad

Para cumplir estas metas comunes la red busca entre otros propositos: 1) Presentar informacion
actualizada de la oferta y demanda de azucar, 2) Promover de diversas formas el azucar, haciendo
alusion a cada pais de origen, y 3) Dar a conocer las caracteristicas de las diferentes OPPs y su
impacto dentro del CJ; lo anterior con miras a maximizar volumenes de venta de las OPP.

Precisamente el presente Manual de Gestion de Fincas para Cana de Azucar, busca que los
productores y productoras a todos los niveles puedan integrar sus conocimientos y técnicas de
produccion en este modelo de registro propuesto; sencillo y dinamico.

Con lo anterior el presente manual, propone impulsar mejoras en la gestion de la produccion vy la
productividad de la cafia de azucar en las familias productoras de los paises integrantes de la Red;
asimismo que el productor y su familia valoren el esfuerzo que realizan luchando por la
sostenibilidad cafera y reforzar en si mismos el papel que desempefan como esencia del Comercio
Justo.

Fuente:

Autoria Lic. Sonia Murillo Alfaro Presidenta
CNCJCRP
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