Coordinadora Latinoamericana y del Caribe tle

Pequeiios Prﬂﬂ"ﬂ[ﬂrﬂs
de Comercio msm

Hanguar

pequeiios prodictores por un comercio justo

No.OD4, primer edicion, Enero 2012



Comtemido

3. Editorial 8-9. Huellas de Mujer

4-5. ¢Quienes somose

_. 10. El Cadigo ISEAL paro
migﬂ “Eﬂ‘l Estandares
Esiandares

é. Simbolo de Pequeios 11. ¢Genera impacto el
Productores y Comercio Justo®
Opinién Externa

.

‘iL. . Notas infermativas

14, Caso de una
OPP exitosa

1 5-16. Financiamiento para

pequenos productores

| Eals o ey, - -
MANGUARE? tf“:- e
Manguare son |os %-,hr ‘ﬂ :
| rampbores '11,_“_
. amazanico:s gue _%h%ﬁ..

representan al
PEQUENnos productores por un comercio justo et i,
ritvales de los comunidodes indigenos gue o

MANGUARE. No. 4. Esta es una publicacion de la i i .f‘dﬂ":ﬁ: BOveR, comeL o Ije
COMUMCOCIOn enire §os. ¥ecinos p'ﬂJ_EELIE S SCMTIEC
COORDINADORA LATINOAMERICANA ¥ DEL CARIBE | Srssmie e
de COMERCIO JUSTO Su elabearocén es larga vy muy compleja
Esta publicocion es posible gracias a los aportes de numerosos porque tampien fiene w1 caracher ritial, Estos
participantes, entre ellos miembros de las Coordinadoras tambores los utilizan comunidades Indigenas

[ ; gue se ancuentran el frigngule omazonico, as
Nacionales y Redes de Productos, decir Colombia. Brasil, ¥ Perd, lo gue les da un

perfil internacionol. Por contener elementos
Edicion: Xiomara J. Paredes, Sabrina Henriquez y Marjorye Mejia. musicales, de comunicacidn, de 1erritorialidad,

Dizeno: Claudia A. Diaz y por lo sonaridad de su nombre, adoptamos e
Impresién: Digital Artes nombre: Manguare

Todos los Derechos Reservados, Enero de 2012

Portada: Imagenes: de Aportes FLO, tomadas por Sean Hawkey y de o base fotografica de FLO Internacional.



Editorial

Estamas en un periodo de muchos cambios dentro
del sistema de comercio justo y del mercade en
general, estos cambios nos afectan directa e
indirectamente a los pequefios productores (as) que
luchames dia a dia para mantener nuestros cultivos
a pesar del incremento excesivo de los costos, de las
afectaciones generadas por los cambios climaticos y
por cumplir con todas las normas exigidas per las
diferentes certificacicnes para mantener los
productos en el mercado.

Anfe todo esto las organizaciones de pequedios
productores (a), hemos venido | fortaleciéndenas
porque solo juntos podemos enfrentar{los retes,
iunténdonos cada vez mas en las coordinaderas
nacienales y trabajando en los diferentes rubros o
través de nuestras redes de produclo.

Los refos de fodos han llevade a  que cada dio o
trabajemos mas por el fortalecimiente organizativo
de la CLAC, para poder fortalecer a lo interno a
nuestras asociodos, hoy dia contamos con una red
de organizaciones de comercio justo luchando de la
mano para mejorar las condiciones de vida de la
miles de familias que viven en nuestras
comunidades.

Trabajamos fuertemente por incidir en el comercio
iusto global donde hemos logra do espacios
importantes para la representacién de los intereses
de las OPPs, estamos definiendo nuestras propias
estrategios para enfrentar los cambios climaticos,
definiendo nuestra estrategia de equidad con un
enfoque de familia de cara a fortalecer los vinculos
de equidad entre mujeres hombres y lo juventud.

Estamos llevande a la préctica el empoderamiento
de las OPPs, trabajando en conjunto con lo
industria para posicionar el simbolo de pequeios

productores, ya tenemos producto en el

mercado y estomos sequros que vamas a fortalecer
nuestro posicionamiento por contar con esta
herramienta pero también con la veluntad de los
diferentes octores | productores - indusiria) demostrando
que esta es lao mejor via para lograr las relaciones
dir&clﬂsy sostenibles,

A lo interno de estas paginas podemos encontrar, una
cantidad de informacion que refieja que vamos por el
sendero correcto, experiencia de mujeres exitosas en
toda la cadena de valor de nuesiros productos y
organizaciones, nuestro simbolo funcienando,
organizaciones exitosas.

Estamos presentade una CLAC, renovada trabajonde
para mantener unidas las OPPs lafinoamericanas,
tortalecidas, produciendo con calidad, compitiendo en el
mercado y sobre todo luchando por una produccién
sostenible para las familias que trabajan cada dia por
ofertar productos de calidad y que por ellos reciben una

paga justa y una relacién de mercado justa.

La mayor fortaleza de la CLAC, esta en su gente en los

miles de productores y preducioras asociades (a), @

nuestras organizaciones, a fodos los colaboradores que

nos opoyan a quienes creen en gque podemos

empoderarnos y salir de la pobreza y compran nuestros

productos por venir de
nuestras tierras vy
trabajados  por  nuestras
mManos.

Para todo este gente mil

gr::n:in::s pOr su aporte y por
creer en nosoiros.

Merling Preza

Presidenta Junta Directiva
CLAC




% Somos una instancia de representacion de Organizaciones de
Pequenos Proeductores (OPP's) democraticamente organizados,
dirigida al fortalecimiento y desarrolle de las orgonizaciones
de base.

Facilitomos asistencia a nuestros asociados, promocionaomos
nuastros productos y valores e incidimos en instancias sociales,
politicas ¥y econdmicas, dentro del marco del Comercio Justo,

Coordinadora Latinoamericana y del Caribe de
Pequenos Productores

e Comercio Justo

aclmos?

La CLAC se tiene sus raices en la propia creacion de los primeros
sellos de Comercio Justo, hace mas de 20 anos; y sus primeros
antecedentes formales en la Coordinadera Latinoamericana
de Pequefios Productores de Café [CLA o "Coordinadora”) y en
lo Red Latinoamericona de pequefios apicultores, PAUAL,
ambas fundadas en el ano 1996.

Durante la Quinta Asamblea Regional de la CLA, celebrada en
agosto del 2004 en Qaxaca, México, se constituyd la CLAC
como entidad legal, incorporande a las representaciones de los
peguenos productores de Comercio Justo de América Lating vy
el Caribe de una amplia variedad de productes. La CLAC ha
venido fortaleciende su representatividad y democracia en
cada Asomblea bianual realizada desde entonces,
realizandose la segunda Asamblea en Republica Dominicana,
la tercera en Antigua Guaremala, v la cuarta en Honduras en el

2010.

Muestra constifucion legal y sede fisica se encuventra en El
Salvadeor, y nuestros miembros son mas de 300 OPPs, que
cagrupana mas de 2350 mil pequenos productores.



La Asamblea General representada por delegados de 21

paises de America Lating y El Caribe, nombran una lunta @ N

Directiva, guienes a lo vez nombran Comités y Comisiones de 6 Como eSIamos
Trabajo. A nivel de pais existen las Coordinadoras

Nacionales;, que son espacios de congregacion, -

coordinacion, integracién, intercambio, colaboracién y 0rganllaﬂos?
representacién de las OPP's. Mientras que a nivel regional, e
también existen las Redes de Productos, instancias que

agrupan a las OPP's per sus productes y busean principalmente su fortalecimiento en tedo lo relacionads o
produccion y mercado, existiendo actualmente & redes: Red de Caofé, de Miel, de Cocao, de Azucar, Fruta y

Jugos v Red de Bonano. Asimismo la CLAC cuenta con una estructura operativa minima, que da seguimiento a los
proyectos y planes que la CLAC ejecuto.

i

. Fortalecimiento organizacional y oeperative de |a CLAC.
2. Comunicacion inferna y externa,
. 3imbolo de Pequenios Productores.
4. Incidencio.
. Fortalecimiento y Desarrollo de nuestros asociados.
5. Desarrollo Estrategia Global de Mercado.
/.Ejes Transversales: Género, Cambio Climatico y Seguridad
Alimentaria.

: Nuestras Luchas Historicas y Algunos Logros:
N - Creacion de un Comercio Justa.

“= Sl __ - Lucho per mantener los valores que han dado origen ol Comercie Justo,
siendo su corazon: los pequenos productores organizados.
- Muestro propio Simbolo de |dentificacidn (SPF).

- Un rel activo dentro de FLO, participacion en su junta directiva y otras
comisiones, incidencia en un nuevo modelo de negocios ¥ de gobernanza en el
sistema, incidencia en la fijacién de precios (precie minimo, prima y
diterencial argdinico), entre otros.

- Motivacion para la formacion de redes de productos en otros
continentes.
- Integracién de la CAN [CLAC, AFN, NAP) como alianza de
productores a nivel de América, Africa y Asla.

- Participacion en otras redes como WFTO v RIPESS.

- Hemos contribuide o desarrollar copacidodes en nuestros

asociados y promover su organizacion.

- Labor de incidencia para defender siempre los derechos del

pegueno productor ante cualquier instancia.



sSimbolo de Pequenos Produciores

\\ ¢Que es el Simbole de Peguenos Produciores?

Ez un distintivo que identifico o los pequefios productores organizados de América Lating y el
Caribe, y que permite al consumidor recenocer sus productos en el mercodo.
Representa la alta calidad de les productos de los pequefios producteres erganizados de su
trabajo en favar de una vida digno en las comunidades, de las economias locales, de la salud y
el medioc ambiente de productores y consumidores,
La imagen grafica del Simbole de Peguefios Productores representa una casa fuerte y ablera
para todos, el equilibrio ¥ lo unién entre los productores y los consumidores, entre hombres y
mujeres, entre lo naturaleza y la vide digna. Sus colores representan el viger de latierra, de los
cultivos, de lo vida nueva y del corazén.

f: Peguenos
= Productores

weew tUSIiMbolo
OqQLUASINOA s

Small
Producers

éPor qué nace?
Hace varios décadas que las organizaciones de pequeiios productores de paises en desventaja luchamos por un mejor futuro
para nuestros hijos, promaeviende la produccion sustentable y les precies justes.
Hoy dio, nuestras erganizaciones han logrado generar empresas colectivas sélidas y vender una amplia variedad de productos
de calidad en el mundo, en beneficio de las familias y comunidades de productores, asi como del medio ambiente.
En uno economia mundiol, caoda vez mas dominoda por lo empresa privada de gron escalo, necesitomos este Simbele para seguir
compitiendo con base en lo calidad y los valores Unicos de nuestros productos y de nuestro trabajo.

Este Simbole esta aclualmente abierte para las Orgonizaciones de Peguenies Productores de todos los paises de América Latina y
del Caribe. Recientemente se ha abierto o paoises en vias de desarrcllo de Africa y Asia. Podra utilizarse por las OPPs
certificados, Comprodores, Comerciolizadoras colectivas de Orgonizaciones de Pequeiios Productores, Intermediarios v

6 Moquiladores registrados en los mercados de paises outorizados [ver lista en www.tusimbola.org).

Opinion Exierna

El SPP [Simbelo de Pequefios Productores) es necesario para avanzar y tal vez rescatar el
comercio justo. El movimiente ho sido mal dirigido por los intereses corporatives y por las
estrategios de crecimiento de mente estrecha.

Grupos de productores estan levantandose para solicitar @ comerciantes de comercio justo y
ético que estén alll con ellos para apoyar el SPP, para asegurar el future de un sistema comercial
en el que tedos se dentan en la misma mesa.

Es muy impresionante ver la fuerfe orqganizacion y la valuntad de las pequenas produciores paro
arganizarse en cooperdativas y redes regionalez. E5 importante paro todas [og personas
obtener poder y tener voz para influir en lo: decisiones que afectan o sus familios, comunidades
y tierras. Espere que todes pedamos compartir una vision, donde los pequeanos productores
tienen la oportunidad de establecer las condiciones basicas de comercic en su interés de
mantener una buena calidad de vide ¥ de un mercado sostenible para sus productos; donde a los consumidores, o cambio, se
les garontiza que astan invirtiendo en un sistema que realmente haré un cambie positive para las comunidades, al recibir los
productos alimenticios de calidad.

FUNDEPPO ha disefiade un extenso sistemo de auditoria, trazabilided y etiguetado al servicie de los intereses de los
pequefios productores y muchas organizaciones de productoras ya estan certificodos. Nuestra empreso tostodora, Café Just
Usl, junto conotros compradores en Europa y América del Morte se han registrado para usar el SPP y tenemos la esperanzao
de que ofros operadores sclidarios iambién se unan para llevar esta iniciativa al mercodo de una monera concreta en 201 2,
comeo ya la ha logrado la empresa Ethiquable en Francia v Belgica.

Austin Anderson
Director de Cafe

Just Us! Tostadores de Laté
Nova Seotia, Canada



Marvin Lopez Garcia
Presigente el Consejo de MmIRISTacon de FINDEPPO

1. $Qué resvhtados hay a raiz del Primer
Encuentra del SPP redlizado el 6 v 7 de
Octubre en San Salvador?

En este Primer Encyentro logramos establecer
una fuerte allanza internacional entre
productores, compradores y otros octores,
con &l fin de posicionar los productos de los
pequefios productores arganizados en &l
mercadeo local & internacional.

EQuiénes participaron en este evenio?

Mos reunimos 50 personcs de 38 empresos
comerclalizadoras de comercio |uste,
aorganizaciones . de peguencs produciorss
(OPP), organizociones ocodémicos y da
apoye al desarrolle; de 13 paises de Europag,
América del Norte, Latinoamérica y el Caribe
(pere ver mas detolles pueden bajor el
baletin Encuentro en
www. tusimbole.org),

la pagina

avances del SPP
Foro-encuentro

tCudales fueren los
presentados en  este |
Internacional¥®

El foro nos ha permitide estimular y socializar

varios pasos gue ha logrado dor el Simbolo
reciantemarnites:

iz & i =

m £l acercamients deé nuevas orgonizociones
de pequenos productares vy comprodores de
comercio justo pora participar en el 3PP

E% La invitacidn de FUNDEPPO a diferentes
foros, como fueron la Asamblea Anual de la
red de orgonizaciones de Comercio Justo
doméstico de MNorteamérica [DFTA] en San
Diege, Califernio (EEUIU), los dios 8 y 9 de
diciembre pasadoe y el Toller Madonal de
Muevos Escenarics y Retos paora

FUNDEPPO

organizociones de Comerclo Justo en Lima
Perd, los dics 12 y 13 del mismo mes de
ciciembre. En ambaos foros s le die une gran
relevancia al 3Simbolo de Pequenos
Produciores, como simbolo también de la
unidad para el movimiento de los peguenos
producteres orgonizados v del movimiento de
PEersonas, empresas y orgonizociones gue
trabajon per un comarcia justo.

ﬁ El reconocimiente del FUNDEPPO/SPP
como actor clave, junta con ba CLAC, como
porte de o plataformao de Comercio Justo de
America del MNorte pora lo revision
estratégica del movimiento de Comercio Justo
duramte los primeras meses del 2012

il La certificacion de CEPICAFE, Perd para su
omplia gamo de productos

0 Lo introduccion o los mercados de Francio
y Bélgica de Café de FAPECAFES, Ecuador y
Azicar Moscabade de CEPICAFE, Peri,

i Le auterizacién, en diciembre pasadao, de
Biolatina come certfificadora participante en
el sistemn de certificacién y registro del SPP,

il La solichud de registro de parte de la ATO
Equal E:'chmgq_;l_u kas EELIL

ﬁ La invitacién a participar, en lo segunda
semana de ensro 2012, en la Asombleo
Internacional de COOPSOL; donde se
reuniran en Chiapas, Mexico los OPP gue
trabajon con Cooperative Coffees,

2. #Cuales ofros pdores estan  sumdandose al
proyecto del 3PP en este momento?

Entre las nuevas organizociones que s han
sumodo ol proceso de Certificacion [OPP),
Kegistro

|[Empresas Comprodoros] o

Autarizacién (Certificodoras) estén:

Mombre Pals Tipo de Actor
Chrganizaci on
CAFE HOMOR Honduras Comarcializadors
» I Colectiva.de OFF's
BAAYACERT Gyl CErfificators
CEPCO saxicio Cxp
| CEPICAFE PR oep
T T a— Cariieadon
| EQLAL EEUL Comprador
| EXCHANGE :
STl Fancis CErti ithts

¥ Un listado completo se puede encontrar en
la pagina wab del| Simbale.

Asi que a sumarse todos ol Simbole de Pequenos Productores.
Si tienen preguntos concretas de como participar, les recomendamos consultar la pagina del simbeolo en Internet

3. ¢Por qué se recomlenda a los interesados en
certificarse o registrarse con &l SPP#

Con nuestro Simbolo vamos o poder hocer un
mavimiente fuerte de los OFP de comercio
justo que rescare y proteja las intereses y el
future de los peguefios productores
organizados v de un cuténtico comearcio justo,
FPor lo que es muy importante que todas |os
QPP de la CLAC v sus oliodos comerciales se
sumen  lo mas pronto posible a este gran
proyecto.

La inico ferma en que asta iniciativa de |o
CLAC funcione como queremos, es que todos
los octores  entremos juntos. 51 los miembros
de la CLAC no obrimos el comina para nuestro
future, nadie lo va a hacer por nosotros.

For lo que aprovecho este medio para hacer
el lamado o todo: vy todes pora dar el
siguiente paso en firme, conla premisc que
“la unidn hace la fuerza” y que con esa fuerzao
podemos lograr muchas cosos. - La

participacian en el Simbolo nos fortalecerd en

gsta unidad que hoy per hoy necesitamos mds
gue munca. Los peguenos produciores no
habriamos  llegada donde estames  sin
arganizacion y unidad,

iPodemaos
COMNYENCer o
nuestros alicdos
comerciales a que
fambién se sumen

Con el Simbale
podemos crear
Ruestra propie
mercado como
organizaciones ce
Peguenaos
productores,
en nuesiros poises
coma en &l mercado
internacienal. 3i
espeEramos o que
exista una demonda
fuerte de producios
con @l SPF puede ser
yo demasiado tarde. Somos las OFPF que
tenemos los productos que quieren los
consumidores fielas a un outéntico comearcio
juste, Cambiemos los papeles v decldomos
nosotros com que certificociones vender
nuestros productos. Podemeos transformar el
mercodo... los Pequenos productores ya lo
hemos: hecho ontes,

tanto o esfo gran

alionzo
infernacional,
como ya lo han
hecho varios!

www.tusimbeolo.org, donde también hay infermacion en inglés per si gquieren informar a sus aliados comerciales.
Pueden eontactar al personal de FUNDEPPO en el correo electrénice info@tusimbole.org o hablar a la oficing
(+52-55-52647205) en México.




Sonia es una preductora de café vy ha side miembro del Consejo de
Administracion de Café Organico Marcalg, 5. A de C.V (COMSA) en el
sur-occidente de Honduras por dos periodos consecutivos, en donde
tambien formo parte del Comite de Educacion. Es madre de dos hijos,
de profesién ingeniera agrénoma, ¥ para rescatar su experiencia en el
trabajo con los pequencs productores, fue contratada postericrmente
por COMSA para tfrabajar en el drea de gestién, apoyando acciones
de la gerencia en la ejecucion de proyectos.

Gracias o sus gestiones, COMSA —una OPP miembro de CLAC v que ha
alcanzade un gran desarrollo en los Gltimos afios — ha lograde la
ejecucion de varios proyectos — como por ejemplo capacitaciones en
agricultura organica = asimismo lidera el proceso del sello "Cafe con
Aroma de Mujer” un sello a nivel de su Organizacién. Sonia representa a
COMSA en la Junta Directiva de la Coordinadora Hondurefia de
Pequenos Productores con el Sello de Comercie Justo (CHPP) enel cargo
de Tesorera.

Maria |lsabel Balbuena, ha estado en contacto con erganizaciones rurales
desde 1968, cuando trabajoba con el Estado — siendo de profesion
Bachiller en Filosofia y Letras y Secretariado Ejecutivo — fue osi como en
1 990 inicia a trabajar como voluntaria con la Federacidn de Caficultores de
lo Region Sur (FEDECARES) en Republica Dominicana. FEDECARES es una
OPP de café, miembro de CLAC, en donde Maria lsabel, asumis la defensa
de grupos campesinos sin tierra, desalojades de sus propiedades peor el
Estado para la construccion de presas y abondonados o sus suertes, sin
techo, ni medio de produccién, en demanda de justicia. En 1993, se vuelve
personal contraotado de FEDECARES, como Encorgoda de Exportocion y
Asistente de |a presidencia del Consejo de Administracién. Desde entonces,
se ha involucrado en varios trabojos y estudios scbre la mujer en lo
caficultura dominicana, y desde el 2007 representa a la Repiblica
Dominicana come: Coordinddora del Programa Caté Femenino vy
Presidenta del capitulo de la Alianza Internacional de Mujeres en Caofe.
Ella también es madre y abuela, y por esto  y mucho mas, Maria |sabel
Balbuenao es una de esas mujeres gue dejan huellalll




Maria Asuncion Meza, es miembro de la Cooperativa COQPANTE, una
QPP de caofe miembro de CLAC en Nicarogua. También ha fermado
parte del Consejo de Administracién, tiempe atrds.

Dofia Maria Asuncién estudid clencios soclales y tiene un mdster en
Desarrolle Rural Territorial Sustentable. Se ha involucrado activa vy
especialmente en el movimiento de |as mujeres de las cooperativas de
Nicaragua, quienes han formado un movimiento denominado “Mujeres
Flores del Café”, el cual dofia Asuncian ha liderado y es hoy reconocido
a nivel nacional e internacional.

Este movimiento lucha por disminuir las brechas de desigqualdades por
genero, y promueve el empoderamiento de la mujer para lograr
cambios sostenibles en sus arganizaciones, comunidades y familia.

Maria Rocio es de Colombiag, y proviene de una familia productora de café
organico, asimismo pertenece a una comunidad indigena. Desde 1992 en
=8 conjunto con otras organizaciones, se unic para iniciar el trabajo en el
Comercio Justo en Colombia, comenzande en 1993 a trabajar como
Secretaria en la  Asociacién de Pequefios Productores de Café Ingruma
“ASPROCAFE INGRUMA", ubicada en Riosucio Caldas.

=8l Doiia Rocio es también Tesorero de la Coordinadora Colombiana de
“ W Comercio lusto, y ha representado a |la mujer colombiana en diversos
eventos del Comercio Justo, estando también comprometida en visibilizar
ain mas el trabajo de la mujer campesina y la participacion de ésta en los
diferentes niveles de toma de decisiones de las organizaciones y en
proyectos a favor de |a mujer.




v | {_ ASSOCLATION

El Codigo ISEAL para Estandares

asi..

FAIRTRA

Lorenze Nigo y Jeranimo Pruijn

FUNDEPPO, Enero 201 2.

CERTIFIED




Clare que si —no podemes evitar iniciar con esto
afirmacién= a través de los afios hemas
podido observar que si ha habido un impacto
positiva en los miembros de las Orgonizaciones
de Pequencs Productores gue venden su
producto en el sistema de Comercia Justo, 2Por
qué? Porque se han observade combios en
estas organizaciones, mas también en las vidas
de los pequeios productores, gquienes ahorg
tienen mayor acceso o educacidn, implementan
proyectos de salud, proyectos de
infraestructura que antes no eran capaces, son
participes de una codena agroindustrial que
va mas alld de Onicamente producin, son
capaces de participar en la toma de
decisicnes, participar en espacios publicos, han
logrado ingreses mas justos, tienen moyor
acceso a financiamiento, pero sobre todo, han
desarrellade mayeres copacidodes de
desarrollo por si mismos. Mo decimos gque el
traboje esté culminade y que no hayan
problemas que afrontar, pero si que hay un
desarrollo en proceso. ...

La Revista Manguaré, quiso rescatar algunos
testimonios de las Organizaciones por regidn
sobre este impacto:

En el Caribe, para CONACADD -
orgonizacidn de productores de cacao — el
estar en el comercio justa significa, no sélo tener
un precie sustentable para sus productares de
cacao, sino tombién o traves de la primo de
comercio justo, apoyar g cumplir con lo filosofia
de la Organizacion, ejecutande proyectos de
educacién formol e informal, proyectos de
servicios basicos como pozos de agua potoble,
mini acueductos, provectos de electrificacién -
entre otros —, tamhién proyectos de salud e
infraestructura a nivel de la organizacion y de
la comunidad. Ademdas, el Comercio justo les
permite enfocar sus octividade: en la
proteccion y conservacion del medio ambiente
y como ellos lo expresamn:  “Pensameo: que
Comercio Juste es una Filesofia y no sclamente
mercado vy coda productor ¥ en general les
gcrores de este mercado lo debemaos asumir
coma fal™,

WLl

5Genera Impacio el Comercio Justo?

En Mesocoamérica, COOPEAGRI una
Organizacion de Caté y Azocar en Costa
Rica, es un ejemplo de este impacie positive,
COOPEAGRI! es una cooperativa que en el
2012 esta celebrando su 50 Aniversario,
desde hace |1 8B aiios se adhirieron al Comercio
Justo, ¥ estan convencidos que este modelo de
comercio ha sido una herramienta idonea paro
empoderar o pequefios productores vy
sensibilizar a los consumidores hocla una
compra responsable, comsiderandeo que el
comercio justa es un instrumente universal
inteligente, ¥y que la economia globalizado
deberic de tomar en cuenta, para no repetir el
caming histérico de socializar los pérdidas ¥
privatizar las ganancias.

En Sucdomérica, los orgonizaciones de lo
Ceoordinadera Ecuvateriana, nes han
compartide que en el ospecto social, el
comercio justo ho generade wn impacto
relevante, ya que con sus estdndares y normas
estoblecidas les ha permitido fortolecer a los
pequenas organizaciones, buscando sy propio
empoderamiento, es asl que chora vemos
organizaciones de bose fortalecidas, como es
el case de COPROBICH, JAMBI KIWA,
FAPECAFES, NUEVO MUNDOQ, CERRO AZUL Y
FORTALEZA DEL VALLE; que se encuentran
administrados por sus proples miembros (no asi
antes), convirtiéndose e&n grupos
auvtosustentables; cuentan con plonificaciones
para su desarrolle, capacitacianes
permanentes a corto y largo plazo para todos
sus miembros, ¥y pueden planiticar de manero
estratégico, ejecutandeo fambién planes de
negocios.

Estamos convencides que la filesefio del
Comercio Justo como tal, la que se centra en lo
organizacién democratica de los pequefios
productores, realmente genera desarreolle...
sin embarge generar ese impacto es un
proceso, un proceso que peligro si dejamaes que
los valares de este mercado se desvirtien, por
lo que como movimiente de pequefios
pracuctores luchamos por su defenso.. Poar un
comercio diferente, un comercio justo!
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Cecla es una empresa cooperatliva peruana de
. sagundo grado, conformada per 22 cooperativas
-ﬁi{.i’ primaricgs que por espacio de 44 afios viene

trabojaondo en apoyo al ogro peruano, con

evidente vocacion social y de servicio. COCLA tuvo
sus primeros posos desde antes de 1967, siendo 7
Cooperativas Cafetaleras de la Provincia de La
Convencidon y Yanatile en el Peru = integradas
solamente por pequenos productores de café —
guienes vieron lo necesidad de unificar sus esfuerzos
para constituir uno Organizacion Cooperativa de

segundo Grado.

-~ Desde un inicie, COCLA, comenzd sus actividades,
brindondo los servicios de olmocenaje, proceso vy
seleccion de café, seguros de incendic y de
transporte, comercializacién del café v ademas el
servicio contable,. Hoy en dia, ademdas de
comerciclizar cofé, también comercializa té, miel,
soyda, habas, cacao y algunos alimentos
bhalancendo: para onimales, esto coms uno
esirategia de minimizor riesgos al diversificar
sus actividades, dando de esta manera valor
agregade o los productos de la zong,
oprovechando la materia prima, comprando
atros intumes o sut productore: v contratando
mas personal,

Por otra parte, también ha constituide una
Cooperativa de Turismo, denominoda
COCLA TOURS, la cual incentiva el turismo
vivencial, ofreciendo rutas con aroma de
café hocio el fomoso poblode antiguo
Andine Inca, llamadoe Machu Picchu.
En su momento, COCLA ftuvo que
modificar sus estatutos, para dar lugor o
cambios fundamentales en la estructurg,
orgonizacion y funciones, no salo de

COCLA, sine también de sus
cooperativas  miembros; ¥y parg
convertirse hoy en dia, en una
organizacien gue se encuenfra o lao

vanguardia del cooperativismo
cafetalera del Peru y viene
consoliddndose soclal, econdmica ¥

técnicamente, exportande mas de 200 mil
quintales de café encada cosecho.

- NG Blaliichale & aATes v Bt & Pl b Srthiel Gl Mad Parallah o Bradhictio T

/

I
14 Central de Cooperativas Agrarias Cafetaleras

Una OPP exitosa

Como parte de |as dreas sociales de COCLA, en el afio 2006,
fundaron = con el aporte financiero de los productores, el
premio de comercio justo y cooperantes canadienses - la Casa
Comunitaria de Servicios Sociales, la cual atiende a mujeres
victimas de viclencia psicolégica y sexual, y alberga a algunas
dependencias piblicas como el centro de salud de Santa Ana,
El centro de Emergencia de la Mujer, el carvicio de erientacion vy
consejeria en salud sexuval y reproductiva para odolescentes y
jovenes, y también con un espacio para albergar a la Meso de
Concertacion en salud; ésta Olfima una iniclativa impulsada por
COCLA y Ayni Desarrollo} con el fin de optimizar los recursos en
pro de la salud provenientes de instituciones puiblicas vy
privadas, Dentro del area de salud también se realizan
campafias de salud a faver de los productores.

Asimismo  cuenta con un club social deportive integrodo por

trobajodores desde 1972, v recientemente en el 2010, han
constituido el Sindicate de Trabajadeores.

Lo equidad de género es también una preccupocion de las
cooperativas que integran COCLA, por le que se ha promovide
la inclusidn de un drgano en la junta directiva que se encargue
del acompofiomiento de las mujeres cooperativistas y toda su
familia, creGndose asi los Comités de Desarrcllo de la Mujer,
quienes identifican los necesidodes de |las mujeres ¥
desarrellan programos de copacitaciéon para promover la
equidad y empoederar d la mujer para su desempefio en los
diferentes espocios.

Por otra parte, COCLA esta consciente que la Educacion es la
base que sostiene los Pilares del Cooperativisme, por lo gue
cuenta con 4 areas de educocion, en las areas: cooperativa,
agricola, género y familia, y en el arec de salud.  También
realizan encuentros culturales con jovenes canadienses ¥
peryanos, cue conviven con las familias preductoras.

En lo parte técnica, tiena un Sistema Integraceo de Gestion ¥
Calidad, como parte de su estrategia para implementar la
produccion con calidad; comeo también dispone de Promotores
e Inspectores interncs, quienes son socios o hijos de socios que
apoyan en labore: de visitas de campo y en veriticacion de
parcelas de todos los productores.

Todo lo anterior, son algunas de los razones, que han hecho que
esta Organizacion se convierta en un ejemplo exitoso de los
logros que se obtienen cuande los pequenos productores se
organizan y son parte de un comercio justol




De ocuerdo o los rewltodes de la linea de bose que CLAC ho iniciodo o
levantar en varios palses de América Lating y El Caribe, ¢ han encontrado dos
grandes dificultades para lograr un mayor desarrolle en los Organizocionss de Pequenos

Productores, una de ellas, dgue slendo el Finoncamiente y lo segunda — muy relacionoda — ez la

infroestructura. Por lo gue CLAC, deseo confinuar presentando los contactos de varias financieras, cuyo propasito es aportar al desarralla
sostenible de organizacione: de pequefios productores de comercio justo o salidaro, comprometidas con el medio ambiente, v gue trabajan en
America Latina y El Caribe, y gue las OPP's podrian censideror come opcienes para solicitar copital de trabaje e capital pora inversion, segun sea
el caso de cada financiera

Alterfin Etimos
Fersonos Contocto: : s S Guide Mosca / Coordinadar Area Comarcio
Soul Costro/ Gerente América Latina/ Juste v Produccion / E-mail: guide-m@etimos.it
E-maill soul.costroielterfin be Siflo web: wwwatimos.iy
Alex Tack' [ OFfclal de Inverdone / Direccion General Consorcio ETIMOS:
E-maik: clex.tacki@alterfinbe E-mail: atimesietimos.it
Bernard Ornilla” /Oficlal de Inversiones/
E-maik bernard.omillaif@alerfin.be R tial”
_ oot Copital
Mauricio Duran /Oficicl de Inversiones / "
E-maik mowricio.duraniaolterfin, be Mixicn

Ma. Adeling Flores MNe, 20

Barria de Guadalupe

San Cristdbal de los Cass

Chiopas, Mexico

Teléfong: [32] 267.674.046 3 Mexico
Wincent Lagoce: viogoce @ reatcapital.com

Direccion Postal:
Hoochisesteanweg

159 | B-1030 Belgica, Bruselas.
T+32(0) 2538 58 &2

F +32 (0) 2 538 37 20

Sitio web: www alterfinbe

Micaraguo

Ly Reslidencial Bolonio
Responsability De laUPS 1 1/2C
FPersenas confacto: Monagea, Micoraguo
Ramén Flores Sordd / Teléfone: (505) 2266.2261
Email; ramén.floresi@iresponsability.com Persana Contocte: Rasarie Costelion /
Martin Barragon [/ E-mall: recstellén@rootcapital.org
Email; martinbarragan{Dresponsbility.com '
Javier Leén / Guatemala
Emall: jovierleonflresponsAbility.com 24 gvenido 3-87 zong 3

; . Eelificia Eurapao

Direccion Postal 2te, Nivel, Oficing 4-06
Responsability América Loting 3.A.C, Quetroltenangs, Guatemala
Calle Chinchan %01, Oficing 401 Telefong: (502) 77¢1.3070
Telefono +51 1 221 ﬁ.ﬂdfr. Fersona contacto: Evelyn Rodas /
E-mail: latom{@responsAbility.com E-moik erodesi@reotcapital.org
Son kidro, Lime 27
Perl

Sitlo web: hitpe/ fwww.responsability.com
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" Bte contacho a4 principalmente poaro Centrao Américo.
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Elimas esta presente én Ecuador, Pecu, Micanagua, Guatemala, Handuras ¥ Bepublica Dominicond, pronto estara ofreclendo credite también &n

Costo Kica, El Solvador, Bollvia, entre ofros.

4 Baot Capital cubre Latinaamerica pxcepfo E-'-.r-.--lr.iiI Par oguay, Uruguoy, Argenting v cllc';unql-'. itlos del Caribe,
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Costa Rica

225 metros Norte del BCR

Paweo Colén

Semn losé, Costa Rica

Teléfona: (506) 2258.7094 28472
Caste Riesm: Willlam Pertilla
E-mail; wpertilla@reotcapital.arg

Pery

Calle Miguel Seminaria Na. 320
Pisa 3

San hidro

Lima, Peru

Telefono: (511) 222.4128
Daniel Rivers

E-mall: driveraif@roctcapital.erg

Sitie web: www.rosicapital.org

Director Ragional pora América Lating: Jerénimo Bollen

E-mail: jbollen@roctcapital.org

Fondo poro los Pequenos Productores de Americo

Latina

El Salvaclor

Calle las aletes Me, 23

Col. Sam Francisce, San dalvador

Tel. (203} 2268-64.50, Fax [503) 2268-6401

Persona contacko:
Rolande M. Irisarri /E-moil: ririsarrifi@ocersla-
manage menf.com,

Balivio

Calle lllimanl, Zane Miraflores
La Paz, Balivia

Persona Coniacie: Arlel Chamaes
E-mall: arlechamas@gmail com
Teléfono (591 7203- 4800

Fairtrade Access Fund (FAF)®

Fondo especializads pora financiar al Comercio Juste

David Dewer
david.dewez{@incofincom
+57 1 742 59 33

Enrigue Hennings

E-maik ehennings@fairtrode.net
+4R1 774818912
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Imeafin M
Carrera 9 Ma. 74-08
Dticing Mo, 1004

Edificio Pro-Finanzos
Bogota, Colombia

Shared Interest

Faul Sablich

Eiecutive de Desarrolle Regional - Sudamérica
Telt: +(511) 422 3379

Calular; +{51) 245 057 450, RPM £#B876350
Skype: paulsablich

E-mail; pavl.sablichflshored-interest.com
www.shared-interest.com /borrow

Aw, Emilic Caovenaecio 175 OF 8
Miraflores, Lima 18, Pard

5 5e espero que eite fondo esté disponible o partir de Maye 2012

Direccion El Salvadar

Boulevard Merliot, Poligono C, Edificic UCRAPROBEX
Sonta Tecla, La Libertad, El Salvador, C. AL

Tel. [503) 2278-84B82

Direccion Peru:

Jr. Ramon Dagnina, Mo, 369
lesus Maria (Lima 11)
Lima, Perd
Teléfono: (51) 424-3753

E-mail: info{@claconline.com
Pagina web: www.clac-comerciojusta.org




