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JQue es el manguare?

El manguaré son los tambores
amazoénicos que representan al hombre
y la mujer, que sirven para los rituales
de la comunidades indigenas que
lo tienen. También, sirven como
medio de  comunicacién entre los
vecinos, porque su sonido se oye a
los 30 6 40 kilometros a la redonda.

Su elaboracién es larga y muy
compleja porque también tiene wun
caracter ritual. Estos tambores los utilizan
comunidades indigenas que se encuentran
en el triangulo amazénico, es decir,
entre Colombia, Brasil y Pery, lo que les
da un perfil internacional. Por contener
elementos musicales, de comunicacion, de
territorialidad y la sonoridad de su nombre,
esta revista lleva el nombre: Manguaré.




Una vez mas estamos presentando
nuestra revista, que permite mantenernos
informados entre las organizaciones
miembros de CLAC.

Hemos culminadounperiododedos
anos con muchos esfuerzos por mantener
el liderazgo internacional por la defensa
de los intereses de los miles de pequefios
productores y productoras en el sistema de
comercio justo. En el sistema FLO, estamos
representados en su Junta Directiva vy
ahora se ha logrado la participacion en
la asamblea de un 50%, logrando la co-
propiedad del

la construcciéon de una organizacion fuerte
y consolidada. Depende de nosotros
y de nosotras seguir unidos y unidas,
trabajando por nuestro propio desarrollo.
Recordemos que el mercado es una
herramienta que contribuye a lograrlo
y que el Comercio Justo sigue siendo
una oportunidad por la cual luchamos.
Trabajar juntos por un futuro mejor,
cumplir nuestro plan estratégico, lograr
mejores condiciones de mercado, precios
justos para nuestros productos son parte
de nuestros retos.

Finalizando

Sistema. CE este periodo, quiero
Depende de agradecer a  todos

También, hemos
alcanzado
avances
institucionales,
tenemos nuestro
plan estratégico
2013-2015,
manuales de
control interno,
estrategia para
enfrentar el
cambio climatico,
estrategia  de
comunicacion
y medios,
estrategia de  fortalecimiento de
capacidades; documentos que @ se
convierten en bases que guiaran nuestro
trabajo.

Asimismo, hemos logrado grandes
avances en el proceso de creacion,
desarrollo y posicionamiento del Simbolo
de Pequefios Productores, SPP, cumpliendo
asi con el mandato que recibimos desde
el 2004.

Otro logro importante fue la
realizacion de nuestra V Asamblea
ordinaria, realizada en Quito, Ecuador, el
pasado mes de Noviembre /12, que contd
con la participacion de representantes de
Organizaciones de Pequefios Productores
de 14 paises de Latinoamérica y el
Caribe, concluyendo, de esta manerq,
una etapa exitosa, que nos permitio
compartir con todos los productores vy
productoras, y donde la mayoria de los
acverdos tomados fueron de consenso y
nos propusimos nuevos retos.

Tenemos las bases para continuar

nosotros y de
nosotras seguir
unidos y unidas,
trabajando por
nuestro propio
desarrollo.”

los companeros y
companeras que nos
han colaborado para
alcanzar nuestras
metas en los diferentes
espacios, productores,
productoras, equipo de
colaboradores, aliados
en la industria, amigos
en comercio justo en
general, muchas gracias
a todos y todas y a
nuestras familias por su
compresion!

Y sobre todo
gracias a Dios por darnos la fortaleza
para seguir adelante en nuestra lucha
diaria y por permitirnos poner nuestro
granito de arena para buscar las mejores
condiciones de vida de nuestra gente.

Merling Preza
Presidenta Junta Directiva
CLAC
2010-2012
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Desde nuestra sede

Después de nuestra V Asamblea
General de Miembros, replanteamos y
confirmamos nuestra Misién:

. Ssomos una instancia
de representacion de
organizaciones de pequeios
productores y trabajadores
organizados democraticamente,
bajo los principios y valores del
Comercio Justo, promoviendo su
fortalecimiento y desarrollo.

- Facilitamos asistencia
a productores y trabajadores,
promocionamos nuestros productos
y valores, e incidimos en instancias
sociales, politicas y econdmicas.

JCO0mo nacimos?

La CLAC tiene sus raices
en la propia creacién de los
primeros sellos de Comercio Justo,
hace mdas de 20 afios. Tiene sus
primeros antecedentes formales en
la Coordinadora Latinoamericana
de Pequefios Productores de Café
(CLA o “Coordinadora”) y en la
red latinoamericana de pequefios
apicultores, PAUAL, ambas
fundadas en el afio 1996. Durante
la Quinta Asamblea Regional
de la CLA , celebrada en agosto
del 2004 en Oaxaca, México, se
constituyé la CLAC como entidad legal, incorporando
a las representaciones de los pequefios productores de
Comercio Justo de Ameérica Latina y el Caribe de una
amplia variedad de productos.

Productos de nuesiros miembros

Aceite

MNuez y semillas

Azucar

Vino
Banano
Quinoa
Cacao
- Artesanias
Cafe

Frutas frescas y secas

Finalidad de CLAC
de acuerdo a sus Estatutos

i Promover los principios y valores del Comercio
Justo, siendo estos: democracia, participacion, solidaridad,
equidad, respeto, transparencia y medio ambiente,
mediante encuentros, andlisis y didlogo entre nuestras
organizaciones y los otros actores del comercio, para el
desarrollo, fortalecimiento y consolidaciéon de las relaciones
solidarias y de comercio;

2. Representar a sus asociadas ante instancias sociales,
politicas y econémicas, dentro del marco del Comercio Justo;

3. Apoyar a sus asociadas mediante el fortalecimiento
de capacidades.

4. Facilitar espacios de discusion y dialogo en el
sistema de Comercio Justo;

5. Apoyar a las asociadas mediante el fortalecimiento
de sus organizaciones socio-empresariales;

6. Fortalecer el nivel de integracion y de intercambio
de las organizaciones asociadas;

7 Apoyar a sus asociadas en la consecucién de
mayores espacios sociales, politicos y econdomicos dentro de
sus respectivos paises;

8. Facilitar asistencia a sus asociadas y promocionar
sus productos;

9. Promover y fortalecer la organizacion de
Coordinadoras Nacionales y Redes de Productos;

10. Gestionar recursos para la consecucion de los
objetivos de la Asociacion.

Paises miembros de la (LAC

Ecuador Argentina Panama
El Salvador Paraguay
Guatemala Peri

Haiti

Honduras

Islas de Barlovento

México agua
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De nuestro Plan Operativo-Estrategico 2013 — 2015

PROPUESTA

ASAMBLEA
JUMNTA THRECTIVA LEGAL

CONSEJODE

= - :
A, DIRECTORES (de9a 15

Pegquenos
Productores - -

COMERCIO JUSTO

Clm: apm o} ath
que nos suiara para 1os slgmemes lres aiios

Lineas Estratégicas

1. Fortalecimiento Organizacional y Operativo de la CLAC: cuyo objetivo es dotar a la institucion de una estructura

organizacional y operativa solida y eficiente como plataforma de integracion de los Pequefios Productores en América
Latina y El Caribe.

2. Comunicacion Interna y Externa: consiste en fortalecer a la CLAC a través de una comunicacion efectiva, generando una

mayor representatividad, legitimidad y una mayor participacion de las OPP y mayor reconocimiento de la CLAC y sus
organizaciones a nivel internacional.

3. Promocion del Comercio Justo, sus valores y principios: su objetivo es promover ante los consumidores del norte y el sur, el

consumo de productos de comercio justo, identificando claramente los valores, principios, impactos y diferenciacion de este
Comercio.

4. Incidencia: influir en la toma de decisiones de los gobiernos, industria, del sistema de comercio justo y ante cualquier otra
instancia, sobre temas globales que afecten a las organizaciones miembros de CLAC.

5. Fortalecimiento y Desarrollo de nuestros Asociados: el objetivo es contribuir al empoderamiento y fortalecimiento de
capacidades de las organizaciones asociadas de CLAC, a fin de lograr el desarrollo autogestivo y sustentable de las mismas.

6. Gestién Productiva y de Mercado: contribuir a lograr el aprovechamiento de los mercados y acrecentar la oferta de las
OPPs en balance con la demanda.

7. Ejes Transversales: Género, Cambio Climatico, Seguridad Alimentaria, Trabajo Infantil, Relevo Generacional, Seguridad y
Bienestar Laboral. El objetivo es que estos ejes permitan incorporar aspectos globalizantes que atraviesen y vinculen todos
los niveles y acciones de la CLAC y que afecten a los pequefios productores y trabajadores.

pequenos productores por un comercio jusio




| pasado 21 y 22 de noviembre de 2012, la
ciudad de Quito, en Ecuador, se vistio de gala
ya que fue la anfitriona de la V Asamblea
General de Miembros de la Coordinadora
Latinoamericana y del Caribe de Pequefios
Productores de Comercio Justo (CLAC). En este evento
contamos con la participacion de 169 representantes de
los paises de México, Costa Rica, Guatemala, Honduras,
Nicaragua, El Salvador, Brasil, Bolivia, Colombia, Ecuador,
Pery, Haiti, Republica Dominicana, Argentina, Canadg,
Alemania, Bélgica, Estados Unidos, Francia y Suiza; de los
cuales 99 fueron delegados, 26 observadores productores
y 44 observadores.

Las palabras de bienvenida estuvieron a cargo de
Fabian Luzuriaga, Ex Presidente de la Coordinadora
Ecuatoriana de Comercio Justo (CECJ) y la
apertura oficial estuvo a cargo de la
Presidenta de la Junta Directiva 2010
-2012 de la CLAC, Merling Preza.

la agenda de la V
Asamblea dio inicioc con las
ponencias sobre Comercio
Justo en el contexto global y el
proceso de cambio estratégico
y gobernanza de Fairtrade
Internacional, la cual fue
disertada por lan Bretman, ex
miembro de la Junta Directiva de
FLO; asimismo, la presidenta de Junta
Directiva de Fairtrade Internacional,
Molly Harris Olson, hablé sobre la nueva
Constitucién del Sistema y sus nuevos retos.

Marike de Pefia, Vice Presidentade JD 2010-2012
y Presidenta electa de JD de CLAC para el periodo 201 3-
2015, hablé sobre los Roles de las Redes de Productores y
la CAN (Alianza de las Redes de Productores) dentro del
sistema de Fairtrade Internacional. Merling Preza por otra
parte, abordd el tema del mercado de Estados Unidos y
la posicion de la CLAC ante los Cambios en el contexto
Global del Comercio Justo, mientras que finalmente, Martin
Hill, Director Comercial de FLO, hablé sobre la estrategia
de Mercado de Fairtrade International en Estados Unidos
y el rol de la Unidad Comercial en FLO.

Después del almuerzo del primer dia, se entré de
lleno a la Asamblea con los miembros en pleno. La Junta
Directiva presentd el Estatus de miembros de CLAC y fueron

ratificadas 58 nuevas membresias. Asimismo, la Junta
Directiva brindé un informe sobre los cambios
en la Constitucion del sistema Fairtrade
International y las implicaciones de esta
reforma para la CLAC, lo cual también
significaba cambios para nuestros
Estatutos, como la incorporacion de
trabajadores en el Sistema

|

Paralelo a esta segunda jornada,
se desarroll6 el taller sobre Cambio
Climatico con los observadores
de la V Asamblea. Durante esta

jornada, se presentaron los desafios
que estan ya enfrentando los pequefios
productores y las Estrategias de CLAC,
al respecto, presentado por Yvette Aguilar,
especialista del tema.
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El primer dia de la V Asamblea terminé con una actividad cultural de bienvenida con la
participacion del grupo de Marimba Esmeraldas.

El segundo dia de la Asambleq, se realizé un desayuno para dar a conocer de
mayor manera la Plataforma Cla@se, esta sesidon fue facilitada por Xiomara J. Paredes,
Gerente Operativa de CLAC, y por Anneke Theunissen - via skype -, del equipo gestor
de Cla@se. Al taller asistieron 33 participantes de diferentes paises, quienes conocieron
mds acerca de la plataforma y como pueden utilizarla para mejorar las capacidades
empresariales de sus organizaciones, asimismo conocieron la nueva politica de usuarios.

La Asamblea de este dia, inicio con la presentaciéon de la reforma de Estatutos
de CLAC y la politica de miembros y, documentos que

fueron discutidos y aprobados por los delegados

También dentro de la jornada de este dia, la Junta Directiva presentd su Informe
de actividades 2010 — 2012, el estado financiero de CLAC, los resultados de la

auditoria institucional y la revision-aprobacién del Plan Operativo Enero 2013 —
Noviembre 2015.

Ese mismo dia, FUNDEPPO presenté su Informe de Actividades y los principales
logros del Simbolo de Pequefios Productores durante el periodo 2010-201 2.

Seguidamente, las Redes de Producto se reunieron para elegir a los
representantes ante el nuevo Consejo de Directores de CLAC, antes Junta Directiva.
También las regiones (México, Centroamérica, Sur América y El Caribe) se reunieron
para elegir a sus representantes ante este nuevo Consejo.

La Asamblea inici6 su cierre, con el nombramiento y la juramentacién del nuevo
Consejo de Directores para el periodo 2013 — 2015, la eleccion de la nueva figura
de la Junta de Vigilancia, y la eleccion del Comité Ad-Hoc que dara seguimiento al
proceso de traslado del SPP. Asimismo se dio lectura y aprobacion al pronunciamiento
que ratifica el apoyo al comercio justo con principios y valores que dieron origen
al mismo, apoyo a la Alianza de las Redes de Productores de América Latina y El
Caribe, Asia y Africa (CAN), apoyo al fortalecimiento y socializacién del Simbolo de

Pequefios Productores en las organizaciones de pequefios productores, y se manifiesta
en contra de la aprobacién de la certificacion de las grandes plantaciones, produccion
por contrato y rechazo a las nuevas opciones de negocio que puedan poner en riesgo
la credibilidad del sello Fairtrade, entre los temas mas relevantes.

Finalmente, los delegados eligieron al pais de Colombia como el préoximo

anfitrion de la VI Asamblea CLAC en el 2015, y a Peri como la sede para la Vil
Asamblea en el 2018.

Con un ambiente festivo y de mucha satisfaccién finalizé este magno encuentro,

donde los productores sentaron las bases para el camino de los préximos afios, por un
Comercio Justo!

pequenos productores por un comercio justo | 7



PONENCIA, V ANAMBLEA GENERAL DE MIEMBROS CLAC

Evolucion del sistema de gobernanza del Sistema de Comercio Justo
1997 - 2012.

Por lan Bretman

urante su exposicion, lan Bretman abordé la importancia de la “Gobernanza” definiéndola como
el sistema mediante el cual se dirige y controlan las organizaciones. Explico que las estructuras
de gobernanza especifican la distribucion de los derechos y responsabilidades entre los distintos

participantes en la organizacion, y establecen las reglas y procedimientos para la toma de decisiones.
A través de una linea de tiempo, explicd cada una de las gobernanzas que ha tenido el Sistema de
Comercio Justo, desde 1997 con la Primera Constitucién de FLO hasta 2012 con la Propuesta de la Tercera Constitucion.

En el periodo de 2001 al 2006, los productores fueron invitados a unirse al Consejo Directivo el cual estaba siendo dirigido
por las Iniciativas de Etiquetado. Las diferencias entre los productores y las Iniciativas Nacionales de Etiquetado, eran mas debido a la
creciente interaccion con las multinacionales sin una estrategia acordada.

Ante ello, en el 2004, durante la Asamblea de la CLAC, Oaxaca, México, 2004, la CLAC hace un llamado a la accién con
respecto a gobernanza, mision, vision y estrategia. Estas demandas conllevaron a una revision de la gobernanza; a una segunda
Constitucion de FLO, la cual fue adoptada en 2006 y a una revision de toda la estrategia del sistema.

ASAMBLEA GENERAL DEL COMERCHD ILISTD, 2006 - 2012 ODNSEID MRECTIVO DE FLO, 2006 - 2012

R
)

ETIQUETADO (IE) FHE il

Etiquetado (5)

PIRE 'Y e
Mt fm g
A — ;

La primera Asamblea de FLO, del 2006 al 2012, estuve  El Consejo Directivo de FLO 2006 - 2012 estabao
compuesta por 20 Iniciativas de Etiquetado y por 3 compuesto por 5 Iniciativas de Etiquetado, 4 Redes
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Redes de Productores, lo cual la hacia desigual de Productores, 2 compradores y 3 independientes.

En el afio 2007, se publica el “Libro Blanco” que contempla una gobernanza participativa por todos los actores que se
encuentran en el centro del sistema con el fin de crear mayor valor para todos; ademas, plantea la idea de que el comercio justo debe
asegurar una competencia justa dentro de su sistema entre una gama amplia de organizaciones de productores y operarios en el
mercado.

Dos reuniones de la CAN se llevaron a cabo. La primera, en Delhi en 2008 donde se concluyd, entre otras situaciones, construir
un sistema financiero Unico, transparente; desarrollar un plan de negocio que apoyara a los productores involucrados, desarrollar la
gobernanza para la totalidad del sistema y abordar el tema de la competencia desleal. La segunda reunién en Bruselas 2010 concluyé
que el Consejo Directivo FLO debe seguir constituido, principalmente, por representantes de los actores del sistema y debe tener una

representacion mayor de productores, que los ingresos del sistema deben ser redistribuidos de una forma equitativa y justa entre
Iniciativas de Etiquetado, FLO y las Redes de Productores. Fue asi como las Redes de Productores buscaron incansablemente una tercera
revision.

La propuesta de Asamblea General 2013 es que un 50% de votos sea de

los delegados de las Iniciativas de Etiquetado y el restante 50% correspondiente a
los delegados de las Redes de Productores.

S0% DE VOTDS %% OE VOToS Para el Consejo Directivo del Sistema de Fairtrade Internacional 2013, la
ETIRIETADD PRODUC TN propuesta es que sean de 9 a 13 consejeros los cuales deben ser designados por la
iiiii Asamblea General, de acuerdo a esta distribucion: 4 para Iniciativas de Etiquetado,

F
RRRRT g Ciiecrooser
iiiii- LOS GRUPOS @ %

4 para Redes de Productores y 5 independientes.
Finalmente, lan Bretman abordd los aspectos negativos y positivos de la

AEMBERO nueva Constitucion. Entre los aspectos positivos menciond que tanto la Asamblea

e e e
e i e
Sebp bl g

i‘i‘iﬁﬁ General como el Consejo Directivo contemplan una representacion equitativa de las
Iniciativas y Redes de Productos. Los aspectos negativos abordados fueron que no
z hay avance en el modelo financiero ni en el tema de competencia justa, asi como un

debilitamiento de los poderes de la Asamblea General.
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NUEVAS AUTORIDADES CLAC

CLAZC

En representacion

de (Regién o

Producto):
1 Presidenta Marike Pefia El Caribe Republica
Dominicana
2 Vicepresidente Marvin Lopez Centroamerica Guatemala
3 Secretario Valentin Ruiz Delgado Banano Peru
4 Tesorera Rosa Guaman Otros productos Ecuador
5 Director Rodolfo Pefialba Cafe Honduras
6 Director Nelson Camilo Melo Café Colombia
7 Director Luis Martinez Villanueva | Meéxico México
8 Director Luis Herrera Miel Guatemala
Q Director Federico Urbina Asedo | Frutas y Jugos Pery
10 Director Abel Fernandez Cacao Republica
Dominicana
11 Director Zenon Valentin Tito Panama | Quinoa Bolivia
12 Directora Sonia Murillo Azicar Costa Rica
13 Directora Lina Trujillo Sudamérica Colombia
14 Director Angel Condori Sudameérica Bolivia
15 Director Pendiente Trabajadores Pendiente

Region Nombre

México y El Caribe Roberto Gutiérrez
Centroamérica Jaime Salazar Sanchez
Sudamérica Edigzon Fabian Luzuriaga

Region Nombre

México y El Caribe Miguel Angel Munguia
Centroamérica Merling Preza
Sudameérica Arnaldo Neira

pequenos productores por un comercio justo |9




ResoLuUcioNEsS V AsaMBLEA CLAC

21 Yy 22 DE NOVIEMBRE DE 2012, Quito, ECUADOR

MNuestras RESOLUCIONES son las siguientes:

1. La Asamblea de CLAC después de analizar el desarrollo del SPP y los avances que se han tenido, considera importante dejar
independencia al Simbolo para su propio desarrollo, por tanto esta Asamblea Acverda: que la CLAC cedera los derechos de propiedad
del Simbolo a la Sociedad Civil Latinoamericana y del Caribe para que esta iniciativa continie desarrollando y fortaleciendo la
posicion de los pequefios productores en los mercados. Para cumplimiento de este Acuerdo, la Asamblea General nombra un Comite Ad-
hoc que se encargard de elaborar la estrategia de construccion de este nuevo modelo de propiedad del SPP, en un periodo no mayor a
un afio. El presidente del Consejo de Directores de CLAC y el presidente del Consejo de FUNDEPPO formardn parte del Comité Ad-Hoc.
Este comité estara conformado por no mas de cinco miembros.

2. La Asamblea de CLAC, reconoce que existen avances en la participacion de CLAC en los espacios de discusion del Sistema de
Fairtrade Internacional y que el mercado FAIRTRADE es de gran importancia para los pequefios productores de nuestra regién, y
particularmente para nuestros miembros, por lo que esta Asamblea General de CLAC acuerda: a) Reconocer la nueva constitucion de
FTL tomando en cuenta las observaciones de esta Asamblea, b) Asumir la co-propiedad del Sistema FTL y ¢) seguir participando en
estructuras del Sistema FIL y en la representacion de las organizaciones de pequefios productores y trabajadores.

3. Solicitar a Fairtrade Internacional, los siguientes cambios en su Constitucion:

a. Introducir un articulo para que la Asamblea General pueda revocar una decision adoptada por la Junta con un voto no menor
del 50%.

b. Ninguna decisién en la Junta Directiva de FLO podria ser validamente aprobada sin la presencia de representantes de los
miembros, redes de productores e iniciativas nacionales
c. Estan permitidas resoluciones a la Asamblea General con una antelacion de 14 dias a 1 dia.
4. Aprobar la reforma estatutaria presentada, con los cambios realizados durante la misma Asamblea.
5. Aprobar la Politica de Membresia.
6. Aprobar la Memoria Bi-anual presentada por la Junta Directiva.
7. Aprobar el informe financiero presentado por la Junta Directiva.
8. Aprobar el Plan Estratégico y Operativo presentados para su ejecuciéon durante el 2013 al 2015.
9. Juramentar Consejo de Directores, electo durante la Asamblea por cada Red de Producto y Region de América Latina y El Caribe.

10. Nombrar el Comité de Vigilancia para el periodo 2013 - 2015 (ver pagina 9 Comité electo)

11. Nombrar el comité Ad - Hoc para realizar la estrategia de modelo de propiedad del Simbolo de Pequefios Productores, de manera
que garantice su fortalecimiento, desarrollo, crecimiento y sostenibilidad (ver pagina 9 Comité Ad - Hoc electo)

1 2. Realizar la VI Asamblea de CLAC en Colombia y la VIl en Peru.

Opinion Externa

ve mi cuarta participacion a la Asamblea Latinoamericana. Cada vez me impresiona la calidad del evento. Esta V Asamblea
de la CLAC me parecio especialmente exitosa en diferentes niveles: participacion y dedicacion de los miembros, organizacion
muy protfesional, debates muy profundos.

Este afio, los temas discutidos fueron de mucha importancia, en particular en cuanto a la promocién
del comercio justo en America Lating, el desarrollo del simbolo de los pequefios productores, el fortalecimiento
de las organizaciones de productores y la copropiedad del sistema FLO /Fairtrade por los productores.

Las decisiones tomadas en MNoviembre por la Asamblea de la CLAC me parecen muy positivas. Abren
perspectivas interesantes para el futuro del comercio justo, tanto en America Latina como a nivel global.

En mi cargo de coordinador de la CAN, participo también en las Asambleas de las dos otras redes de
productores (Africana y Asiatica). Veo un alineamiento muy fuerte de los productores de los tres continentes,
que comparten muchas necesidades, propuestas y solicitudes en cuanto al comercio justo y su evolucion.

Finalmente, pase una semana muy agradable y amistosa en Quito con los companeros de la CLAC

jEstoy esperando la proxima Asamblea en 3 afios!
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Podrdan ser miembros de la Asociacion las Organizaciones de pequeiios productores y trabajadores organizados
de forma democrdtica, legalmente constituidos bajo los principios y valores del comercio justo aceptados por la
asociacion, que hayan cubierto la cuota respectiva que determine la Asamblea General. Para efectos de esta
politica se entenderan como Pequefio Productor, aquel que no tiene mas de 15 hectareas de cultivo, 1 hectarea
en el caso de cultivo bajo techo, y 500 colmenas para el caso de los apicultores; y como Organizaciones de
Pequefios Productores aquellas compuestas como minimo por el 85% de pequefios productores. Se entenderd
como Organizaciones de Trabajadores aquellas legalmente constituidos bajo los principios y valores del
comercio justo aceptadas por la asociaciéon, con independencia de los propietarios de las unidades productivas.

El procedimiento para ser miembro de CLAC se realizara a través de una Solicitud de Membresia, la
cual sera revisada por el Comité de Directores en conjunto con la Coordinadora Nacional respectiva,
con base en la informaciéon presentada por la organizacién postulante, y de ser aprobada, serd
posteriormente ratificada en la proxima Asamblea de miembros tal como lo sefialan los estatutos.

El costo de la membresia de CLAC serd wuna cuota fijla anual, dependiendo del
nimero de miembros que cada organizacion posea. A continuacion detalle:
Hastal00 | De101a 250 2512500 50021000 | Arriba de 1000
$50.00 $62.00 $124.00 $186.00 $248.00

Del monto de la membresia cancelada por los miembros, el 70% se destinard al financiamiento de
las Coordinadoras Nacionales y el 30% restante pasard a Fondos propios de la Asociaciéon. La
Coordinadora Nacional respectiva velarad en la medida de lo posible por que los fondos recibidos por
pago de membrecia a la CLAC sean retribuidos de forma directa o indirecta a favor de sus aportantes.

Las Organizaciones haran su pago a la Coordinadora Nacional respectiva, la cual se
encargard@ de remitir el porcentaje de la cuota correspondiente a la CLAC. En el caso

de que no exista Coordinadora en el pais, los pagos se haran directamente a la CLAC
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Les presentamos a dos mujeres quienes trabagjan incansablemente
por lajusticia social y economica para las OPP, y que en surubroy

pais han logrado dejar huella

Faustina Rodallega Valencia

Incclnsuble colombiana, Presidenta de la Federacion Campesina del Cauca, Colombia,
que agrupa a 700 productores de café convencional y orgdnico. En esta organizacion el
25 por ciento son mujeres, quienes participan democraticamente en la toma de decisiones.

Organizando y liderando la Federacion, Faustina lucha incansablemente porque los pequeiios
productores puedan tener espacios de participacion dentro del comercio justo. “Uno de
nuestros principales logros es poder negociar nuestro café directamente a los Estados Unidos,
hemos logrado interlocutar dentro de toda la cadena de produccion del café”, afirma.

En sus inicios, la Federacién exportaba sélo un contenedor de café. Hoy en dia son 23
contenedores los que se comercializan, por lo que como presidenta de la Federacion esta
comprometida a trabajar para seguir dando a conocer quienes son los pequefios productores,
generando propuestas que estén a favor del medio ambiente, en donde esté primero el
respeto por la vida que se logra produciendo producto sano amigable con el medio ambiente.

Maria Juana Zepeda

Maria Juana Zepeda es originaria de la provincia del Chimborazo, Ecuador, y se
desempefia como Vice Presidenta de COPROBICH , que cuenta con un mil 50 socios
productores de quinoa, cebada, trigo. Para Maria Juana, dentro del comercio justo,
las mujeres tienen un papel preponderante pues también son productoras en beneficio
de las familias.

Estd comprometida con motivar y empoderar a otras mujeres: “muchas veces las
mujeres dicen que no pueden estar en organizaciones productoras, siempre decimos no
podemos; pero la mujer también tiene derecho a estar en una organizacion”, afirma.

De acverdo a Maria Juana, la causa por la que ella trabaja arduamente es para
garantizar “precio y peso justo”, abrir canales de participacion para que las mujeres
tambien tengan las mismas oportunidades, valores y recursos que ofrecen las
organizaciones de pequefios productores.
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CONACADO
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(CONACADQ) inicid sus

primeros pasos en 1985 a

la sombra del proyecto de
Cooperacion Internacional
Viejoramiento de la Calidad del
Cacao en la Republica Dominicana”
apoyado por la Agencia Alemana
de Cooperacion Tecnica (GTZ),
con el objetivo inicial de investigar
las condiciones vy propiedades
organolépticas y sensoriales del cacao
Dominicano, cuya oferta exportable
para la fecha era, exclusivamente,
dirigida al mercado Norteamericano,
por ejemplo, el cacao sin fermentar
(Tipo Sanchez) el cual era pagado
con un diferencial negativo
de hasta -$250 por tonelada.

Al elemento de desventaja, que
representaban los bajos precios
internacionales de la época,
se sumaban otros factores
negativos, como el control del
sector exportador centralizado
en las manos de 3 empresas
de propiedad familiar vy
la existencia de una larga
cadena de intermediacion.
Todo ello sin hablar de la falta
de asistencia técnica, servicios
o informacién al productor.

Oficialmente, la
CONACADO fue fundada en
el afic de 1987, y es en ese
contexto adverso donde encontrd
terreno fertil para iniciar el camino
hacia la revolucion del sector
cacao en la Repuiblica Dominicana

Su principal estrategia fue
centrada en la concienciacion del
productor encuantoalaimportanciadel
trabajo en conjunto y el mejoramiento
de la calidad como via de acceso a
mercados alternativos, y como manera
de conseguir cierto valor agregado.

CONACADO siempre  ha
estado atento a la competencia pero
siempre abierto a la innovacion. Ha
sido pionero en la exportacion de
volomenes comerciales de cacao
termentado (Hispaniocla). Fueron los
primeros exportadores de cacao en
granos certificado orgdnico, y en
la exportacién de cacao certificado

Coniederacion Nacional
de Cacaocultores DominICANOS e avei rermence:

CONACADO

organico - Fairtrade, condicion
de liderazgo que aun mantienen.

La trayectoria de la CONACADO
se ha caracterizado por poner en
practica un cambio de mentalidad del
productor para convencerlo de asumir
el trabajo adicional que representa la
termentacion del cacac para mejorar
su calidad, hasta el cambio radical
en el tipo de infraestructura para el
manejo post-cosecha, incluyendo

ademas el cambio casi total en las
comercio.

practicas de

CONACADO
membresia de aproximadamente
10,000 productores, organizados en
172 Asociaciones de base y, al mismo
tiempo, en 7 blogues regionales de
Asociaciones. La CONACADO ha
sido lider del sector en la Republica
Dominicana en los UOltimos afios,

y lider mundial en el segmento
certificado FLO+ORGANICQO.

cuenta con una

Basados en la filosofia
de focalizacién en nichos de

mercado, COMNACADQO cuenta con
certificaciones de acuerdo a los

mas diversos estandares incluyendo
Orgdnico UE/NOP/COR, Organico
Biosuisse, Fairtrade, Rainforest
Alliance, UTZ, ISO 22000, KOSHER.

Durante mucho tiempo,
CONACADO ha invertido casi el
100% de la prima de comercio justo
en construccion de infraestructura
para el manejo post-cosecha, lo cual
le permite el manejo adecuado de
mds de un 90% de su volumen de
produccion reduciende al minimo las
peérdidas por concepto de defectos
comerciales o reclamos de calidad.
Actualmente, de manera conjunta,
CONACADO cuenta con la mayor
capacidad de infraestructura de
manejo post-cosecha en el pais
y quizas en toda la region.

También, cada afio se
invierten importantes
recursos en los
tradicionales proyectos
sociales que benefician
no solo al productor
organizado en
CONACADO sino a
todos los miembros
de las comunidades
productoras, por
ejemplo: la distribucidn
de uniformes y \Utiles
escolares a nifios, jornadas
meédicas y distribucion de
medicinas en comunidades
productoras; reparacion,
expansion y construccion de
nuevas escuelas y de sistemas de
acveductos; la construccion de pozos

tubulares para comunidades aisladas
donde la construccion de acueductos

no ha sido posible o factible; asi
como la reparacion de puentes y
caminos en zonas de produccion.

Con unas ventas promedio de
12,000 toneladas/afio, CONACADO
ha logrado colocar en promedio 55%
de su produccion anual en el circuito
de FLO. Esto le ha valide un ingreso
promedio en primas que sobrepasa
los USD$200,000 con lo cual mantiene
el ritmo de las inversiones y ejecucion
de los proyectos arriba enlistados.
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Revista Manguaré: ¢Cudales han sido los
principales logros del SPP en el afio 2012?

Jeronimo Pruijn: El principal logro del afio
2012 es la participacion activa del SPP
en diferentes productos en los mercados
latinos, europeos y norteamericanos. Ver
productos como café y azucar panela en
los anaqueles de las tiendas de paises
como Belgica, Canadd, Ecuador, Estados
Unidos, Francia, México y Peri nos llena

de orgullo. Se trata de los primeros
resultados tangibles de los largos arios
de trabajo de la CLAC y de FUNDEPFPO,

en la preparacion y lanzamiento del

G Simbolo  de
=

Pequefios  Productores.

Junto con este avance podemos celebrar el
fuerte incremento en el valor del producto
comercializado con el SPP y el wvalor
= agregado que estas ventas han generado

para los pequenos productores. Con precios
= minimos de 160 délares las cien libras

mde café verde, 40 de “reconocimiento
dﬂrgﬁnim" y 20 de "“incentivo SPP" los

beneficios econdomicos que ha llegado
L © los productores en el 2012 se estima

) en mas de

2 millones de dolares.

falaml RM: ¢Cémo podemos narrar el desarrollo
del Il Encuentro del SPP? o6 :Qué
h resultados hay yadel ll Encuentro del SPP?

zJF: El Il encuentro internacional del SPP
m«E-n Quito, los dias 23 y 24 de noviembre
pasados fue un gran éxito. Mas de 120
personas de una docena de paises del Sur
y del Norte se reunieron para intercambiar
experiencias y visiones con respecto a los
avances y retos del SPP. Fue una experiencia
muy la participacion activa
de los diferentes actores: productores,

rica, con

compradores, consumidores, certificadoras,
etcetera. Se analizd la problematica actual
que enfrentan tanto los productores como
los compradores, cada uno en su entorno.
Por otro lado, se presenté una muy amplia
muestra de experiencias concretas con el
SPP, tanto en el tema de normas como en
términos de mercado y ventajas y beneficios
concretos. El entusiasmo de los que ya

“Pequenos Productores
construyendo un mundo
justo y solidario”

participan contagié a aquellos que adn
no han concretado su participacion. En
las mesas de trabajo se compartieron
muchas ideas y propuestas muy
interesantes sobre como ampliar juntos los
beneficios del SPP como sello propio de
los pequefios productores organizados.
Incluso, de manera espontanea surgid
para promover

un concurso de lemas

nuestro Simbolo. La propuesta que

quedd fue  “Pequefios Productores

construyendo un Mundo Justo y Solidario™.

Jerénimo Pruijn
Director Ejecutivo de FUNDEPPO

RM: ¢Alguna
compartir con

novedad que

quieran nosotros?

JP: El lll Encuentro Internacional del SPP se
llevara a cabo hacia finales del afio 201 3 en
Peri. Agradecemos a los y las compafieros/
as de la Coordinadora Macional de
Comercio Justo de Perd por su generosa
propuesta de ser los proximos anfitriones,
siguiendo el ejemplo de la Coordinadora
Ecuatoriana de Comercio Justo.

Con gusto vemos que, despues del
Segundo Encuentro, la cantidad de nuevas
solicitudes de certificacion ha aumentado
considerablemente. Estos nos llegan ahora
a través de las certificadoras autorizadas,
que actualmente son 5: BCS-Oko,
Biolatina, Certimex, Imo-LA y Mayacert.
Como saben, FUNDEPPO se retiréd en
la actividad
de la certificacion directa, salvo casos
excepcionales, donde las certificadoras

septiembre pasado de

autorizadas no puedan dar servicio.

Por (Oltimo, queremos anunciar con
gusto y orgullo que el SPP tendra por
primera vez un stand propio en el SCAA
(Feria de Cafes Especiales) de Boston,
EEUU, 2013.

en abril de este afio,
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Lanzamiento del Libro
“La CLAC y la defensa del pequeiio productor”

El pasado lunes 10 de diciembre de 2012, se llevé a cabo en Republica Dominicana el
lanzamiento del libro “La CLAC y la defensa del pequefio productor” del autor Marco Coscione
en alianza con la Fundacion Global Democracia y Desarrollo (Funglode). El libro presenta la
historia de los pequefios productores y de como la CLAC ha trabajado a favor de un comercio
justo a nivel regional y global.

“La CLAC representa la necesaria voz unitaria (pero no Unica) de aquellos pequefios y medianos

productores que, gracias al apoyo de las organizaciones de comercio justo en los paises
consumidores, estan comercializando sus productos con el sello Fairtrade” (tomado de “La CLAC
y la defensa del pequefio productor”, pagina 15)

“Este libro es una excelente mezcla de historias vividas, de presente en pleno desarrollo y de
miradas hacia un futuro aln por construir”, opina Merling Preza, en el prélogo del libro.

Si desea obtener una copia impresa del libro, escribanos a comunicacion@claconline.com El costo
del libro es de $10 mas el costo de envio.

Taller Coyuntura Actual del Comercio Justo: Andlisis y
Estrategias... los pequefios productores, la causa del
Comercio Justo

En el mes de agosto de 2012, en Lima, Peru, se realizé el Taller Coyuntura Actual
del Comercio Justo y contd con la participacion de la Junta Directiva de la CLAC,
FUNDEPPO, la Coordinadora Nacional del CJ en Peru y 33 representaciones
de organizaciones de pequefios productores, entre otros.

JVT) 9D SeAljeuLIoNl SeJON

Los principales objetivos del taller fueron examinar la situacién y perspectiva del
mercado solidario del comercio justo, conocer el desempefio de los principales
actores y promover acuerdos respecto a la implementacion de estrategias para superar las deficiencias e incumplimientos.

50° Congreso de la ASOCIACION DE TECNICOS
AZUCAREROS DE CUBA (ATAQ)

Tallerde consulta para desarrollar la Estrategia
Regional de Trabajo Contratado

Del 5 al 7 de septiembre de 2012, CLAC participé en el

50° Congreso de la Asociacién de Técnicos Azucareros

Con el objetive de involucrar a los y las trabajadoras en un proceso
de consulta para desarrollar una Estrategia Regional que aporte
mejores contribuciones a la ESTRATEGIA GLOBAL realizada por

de Cuba (ATAC), que se desarrolld en La Habana,
FLO, la CLAC lideré Talleres de Consulta en Ecuador y Republica

Cuba. El evento se orientd a los aspectos mas relevantes e : : :
Dominicana para desarrollar la Estrategia Latinoamericana

de la produccion de cafia de azicar y. derivados, asi para el Comercio Justo de Trabajo contratado, que contd con la

como a elementos relacionados con energia, medio
ambiente y producciones agropecuarias. Asimismo, el
dia 9 de septiembre se concretd una reunion con lideres
representantes de los pequefios productores de miel y
jugos del comercio justo, quien explico que, en Cubag,
existen 25 Organizaciones de Pequefios Productores
certificadas Fairtrade entre miel y jugos, las cuales

reunen a cerca de 5 mil socios.

participacion de trabajadores y trabajadoras; complementados
con un conversatorio con las gerencias-accionistas de los cultivos
certificados. En Ecuador, en representacion de CLAC estuvo Carlos
Vargas; por Repiblica Dominicana, Marike de Pefia.

Al final, se realizé una presentacion de la ESTRATEGIA GLOBAL,
donde fueron valorados los puntos compartidos, lo cual permitié
contar con una reflexion critica y propositiva frente a lo que desde
la mirada de los trabajadores, deberia ser la Estrategia Regional.
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Politica de Usuarios

¢Sabian que Cla@se, la plataforma
educativa de la CLAC (www.claase.org),
después de 2 afios de existir ya ha tenido
mas de 10,500 visitas?

¢Sabian que en promedio se bajan
unos 3 recursos de capacitacién o de
informacion de la plataforma diario?
Esos resultados nos dicen que los
usuarios aprecian la plataforma.

Esos resultados nos dicen que tenemos que
seguir invirtiendo en la plataforma, mejorando su oferta
de recursos, para que sean utiles para su grupo meta, las
organizaciones de pequefios productores en el Comercio
Justo.

En este contexto, la Junta Directiva de la CLAC
ha aprobado una nueva politica de usuarios, que tiene
implicaciones para tod(@s.

En primer lugar, se ha decidido que a partir
de Enero 2013 la plataforma abre sus puertas a esas
instancias que trabajan en apoyo a las organizaciones de
pequefios productores, para que también hagan uso de
los recursos ahi disponibles y para que compartan nuevos
conocimientos.

El acceso se otorga a) contra un pago anual de
uso de la plataforma y b) sélo cuando la instancia tiene

una carta de apoyo de parte de la CLAC o una de sus
Coordinadoras y/o Redes de Producto.

El usuario externo (el que no es miembro de la
CLAC) puede pagar una cuota individual de 50 USD

anval o, si se trata de una organizacion, una cuocta
colectiva de 300 o 750 USD anual, segin el nimero de
usuarios que quieren registrar.

Los recursos obtenidos de esa manera se
reinvertiran en la mejora y la actualizacion de los
materiales disponibles en Cla@se.

Segundo, la Junta Directiva ha tomado la
decision de también pedir una aportacion financiera a
los miembros de la CLAC. Este acuerdo entrard en vigor
a partir de Enero 2014, dando a todos los miembros de
la CLAC un afio mas de oportunidad de hacer uso de la
plataforma sin costo alguno.

Las aportaciones de las organizaciones de
pequefios productores serian menores (20 USD anuales),
y es un pago Unico para todos los usuarios de la misma
organizacion por afio.

Se considera que para poder mantener
actualizada la plataforma en un futuro, no se puede
depender solo de financiamiento externo, debemos
aportar algo también como duefios de la plataforma.

En este momento se estan haciendo los ajustes
tecnologicos para poder facilitar un pago facil en linea.
Si tienen alguna duda al respecto, siempre nos pueden
contactar a: info@claase.org

Si usted ain no tiene una cuenta de usuario
en Cla@se, le animamos a que visite www.claase.org,
aperture su cuenta y descubra la cantidad de recursos
educativos que estan a su alcance!




