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Por Marike de Pena

CLAL

Estimados miembros,

| afo 2015 esta marcado por una reflexion estratégica

sobre los logros y alcances del comercio justo en nuestro

continente y a nivel global, y los retos hacia el futuro. La
CLAC realizo consultas estratégicas en mas de 15 paises con
la activa participacion de las organizaciones miembros tanto
de pequenios productores como de trabajadores.

Entendemos que en Latinoamérica y el Caribe existe una
necesidad de fortalecer a las organizaciones certificadas,
mas que crecer en numero de productores y trabajadores
Fairtrade. Las Organizaciones de café no logran vender por
encima de un 30% bajo condiciones Fairtrade, y otros rubros
como el cacao, flores y azucar venden hasta menos, lo que
significa que los mercados convencionales siguen marcando
la pobreza y la explotacion. En esta realidad, el Comercio
Justo tiene dos metas por alcanzar. La primera, aumentar las
ventas de productos Fairtrade para que las organizaciones
minimamente vendan un 50% del volumen en mercados de
Comercio Justo; la segunda, empoderar a las organizaciones
para que pueden negociar mejores condiciones en todos los
mercados.

El cambio climatico, combinado con la falta de ventas vy
precios sostenibles, es otro reto grande que enfrentan mas
de 300 organizaciones en nuestro continente, mayormente
de café. Las soluciones requieren de apoyo y un fuerte
compromiso de la industria y los gobiernos para restablecer
la produccion cafetalera. Las pérdidas por cambio climatico
deberian ser asumidas por toda la cadena de valor, y las
inversiones en la recuperacion deben ser facilitadas, ademas
que los precios deben permitir el pago de las mismas.
Latinoamérica y el Caribe valoran en sobremanera la
importancia que tiene el Comercio Justo en la vida de los
productores, trabajadores, sus familias y comunidades. Por
ello, promovemos las ciudades, pueblos y universidades por
el Comercio Justo, y a nivel global un movimiento unido por
una mayor equidad comercial, con valores y principios que
marcan la diferencia.

Presidenta de Consejo de Directores CLAC

El equipo CLAC ha trabajado fuertemente en apoyar la
consulta de estrategias y la integracion de servicios. Desde
abril, los oficiales de enlace y los gestores de fortalecimiento
trabajan unidos para brindar un mejor servicio a los
productoresytrabajadores en los distintos paises. El enfoque
hacia el futuro estd en la construccion de capacidades vy

autogestion, ademas de fortalecer los espacios de dialogo
y coordinacion.

En este sentido, en el mes de abril, se formod la Red de
Trabajadores de CLAC, un espacio donde los trabajadores de
plantaciones certificadas Fairtrade pueden hacer escuchar
su voz y canalizar su representacion en CLAC y el sistema
Fairtrade. Los trabajadores analizaron los estandares y su
efectividad, se capacitaron en la construccion de planes
de desarrollo y notificaron la importancia de recibir
capacitaciones que les permite mejorar el dialogo con la
gerencia.

Las redes de producto deben ser fortalecidas en los
proximos afnos para garantizar un mayor vinculo y control
sobre el mercado. Sobre todo, productos como el azucar,
café, banano, miel y cacao que requieren de una red mas
fortalecida. La red de café se ha reunido en varias ocasiones
y ha participado en ferias como la SCAA y la SCAE, para
discutir temas de mercado, cambio climatico y competencia
desleal. La red de azucar enfrenta retos inmensos debido
a la perdida de mercado que hasta ahora son dificiles de
solucionar y merecen nuestro apoyo y atencion.

Latinoameérica y el Caribe unidos hacia el futuro, ha sido
siempre la mision y a la vez el reto de la CLAC, unidos en la
gloria, pero igual en los desafios. Es importante mantener
y fortalecer nuestra representatividad en regiones, paises
y productos, para garantizar que la CLAC es la casa de
todos y todas. Las redes de producto y las coordinadoras
nacionales de CLAC son el espacio para que los productores y
trabajadores expresen sus preocupaciones, canalicen su voz
y reciban continuamente informacion, en nuestros lideres
recae la responsabilidad de informar y servir al bien comun.
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La CLAC tiene sus raices en la
propia creacion de los primeros
sellos de Comercio Justo, hace
mas de 20 afios.

Sus primeros antecedentes
formales se fundamentan en la
Coordinadora Latinoamericana
de Pequefios Productores de
Café (CLA o “Coordinadora”) vy
en la Red Latinoamericana de
Pequefios Apicultores, PAUAL,
ambas fundadas en el afio 1996.
Durante la Quinta Asamblea
Regional de la CLA, celebrada
en agosto del 2004 en Oaxaca,
México, se constituyé la CLAC
como entidad legal, incorporando
a las representaciones de los
pequefios productores de
Comercio Justo de América Latina
y el Caribe de una amplia variedad
de producto.

Somos una instancia de
representacion de organizaciones
de pequenos productores
y trabajadores organizados
democraticamente, bajo
los principios y valores del
Comercio Justo, promoviendo su
fortalecimiento y desarrollo.

Facilitamos asistencia a
productores y trabajadores,
promocionamos nuestros
productos y valores, e incidimos
en instancias sociales, politicas y
economicas.

* Fortalecimiento organizacional
y operativo de la CLAC

* Comunicacion interna y externa

* Promocion del Comercio Justo,
sus valores y principios

* Incidencia

* Fortalecimiento y desarrollo de
nuestras organizaciones

*  Gestion
mercado

productiva vy de

* Ejes transversales: género,
cambio climatico, seguridad
alimentaria, trabajo infantil,
relevo generacional, seguridad vy

bienestar laboral.
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“CLAC es una fuerte voz para los pequenos productores de
comercio justo y trabajadores de plantaciones certificadas en Fairtrade en
toda Latino Ameérica y el Caribe. He guedado impresionado con el trabajo

de CLAC, el cual incluye una fuerte democracia y participacion colectiva en
los distintos procesos.

La posicion y el trabajo de CLAC sobre equidad, cambio climatico y género
me han impresionado desde hace mucho tiempo como Presidente de
NAPP.

Como Presidente utilizo el conocimiento que CLAC ha adquirido y lo uso en
el contexto de NAPP. Estoy seguro de que CLAC crecera fuertemente bajo
el liderazgo de Marike".
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Programa de
Incremento de la
Productividad,
PIP
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| incremento de la competencia en
calidad y precios que enfrentan los
pequenos productores de banano de
comercio justo es cada vez mas fuerte.

Como respuesta y soporte a
esta situacion, desde finales del
ano pasado, se ha iniciado Ia
implementacion en varios paises
de Ameérica Latina y del Caribe del
Proyecto PIP (Programa de Incremento
de la Productividad).El cual tiene
como objetivo: difundir y transferir
tecnologia en la optimizacion del
manejo agronomico de los sistemas de
produccion de banano, empoderando
al pequeno productor, disminuyendo
la degradacion de recursos naturales y
los riesgos crecientes relacionados con
el cambio climatico; asi como también,
los diferentes costos de produccion.

Esta iniciativa busca crear una
produccion mas limpia e incrementar
La productividad en las fincas de los
pequefos productores. Motivando la
construccionde biofabricas y utilizando
como materia prima los deshechos
gue proporciona la madre naturaleza,
sin que éstos sean expuestos a ninguna
transformacion quimica.

La implementacion de la fabricacion
de biofermentos, como complemento
de los programas de fertilidad, genera
una mejora importante en la salud
de los suelos, aumentando el control
biolégico de plagas y enfermedades.

CLAC zonifica sus
servicios en cuatro
regiones

Caferr

La CLAC, con el propdsito de dar
un servicio mas integrado y poder
comunicarse mejor dentro del equipo
de Fortalecimiento y Desarrollo. A
partir de abril de 2015, zonificé sus
servicios hacia las organizaciones de
pequenos productores y trabajadores,
en cuatro regiones de Ameérica Latina
y del Caribe.

Una de estas cuatro regiones es la
de “Centroameérica y Mexico”; la
cual, ademas de ser una de las mas
importantes areas culturales del
mundo; también, es una region con
una muy alta biodiversidad, con mas
de 5,000 afos en el cultivo del maiz,
domesticacion y aporte de alimentos
como: maiz, frijol, chile, tomate, entre
otros, siendo una pequefa muestra
del gran aporte en este pequefio
territorio.

Hoy en dia, la region cuenta con
alrededor de 180 organizaciones
de pequefios productores y grupos
organizados de trabajadores que
forman parte del suefio que, como
CLACy Fairtrade, se esta construyendo.
En sus multiples asociaciones,
cooperativas o sociedades participan
mas de 120,000 personas. Predomina
en gran parte de estos grupos el cultivo
del cafe.

En la actualidad, en esta region
seguimos dando grandes aportes
fruto del trabajo de miles de pequeiios
productores y trabajadores, trabajo
enfocado en el bien de sus familias,
organizaciones y comunidades donde
viven.
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Brasil desarrolla
proyecto para
recuperacion del
aguay conservacion
del suelo

A e

P y ’
a Cooperativa de Productores de
Café del Sur, CAFESUL, certificada
Fairtrade desde 2008, esta ubicada en
el municipio de Muqui, Espirito Santo,
Brasil, a partir del 2014 y debido a la
sequia que ha sufrido por mas de dos
anos, esta desarrollando un proyecto
de recuperacion de nacimientos de
agua y conservacion del suelo.

El proyecto prevé invertir un
presupuesto de 50 mil dolares
que estan siendo invertidos en la
construccion de un vivero de plantas
nativas, la distribucion de postes
de alambre para cercar las areas de
cabecera que deben recuperarse,
la capacitacion de los productores
y técnicos agricolas en técnicas de
preservacion de agua y suelo, y la
construccion de cajas de aguas en
las carreteras de los cultivos de los
miembros de la cooperativa.

El proyecto cuenta con el apoyo de
instituciones estaduales y ha tenido
un impacto positivo muy grande en su
region de actuacion y en los pequenos
productores beneficiados, ya que les
esta ayudando a superar el problema
del déficit de agua causado por el
cambio climatico.

En Republica
Dominicana crean
condiciones de
trabajo dignas para
trabajadores

| 90% de los trabajadores agricolas

en la Republica Dominicana es de
origen haitiano; la mayoria reside de
manera no documentada.

Esta situacion, ha llevado a que
la Coordinadora Dominicana de
Pequefos Productores y Trabajadores
de Comercio Justo (COORDOM)
y CLAC, se unan para ayudar a
estos trabajadores a adquirir la
documentacion necesaria que les
permita vivir de manera digna, con
un salario justo, seguridad laboral y
bienestar social, poniendo en practica
los principios del Comercio Justo y
respondiendo a las leyes nacionales
que buscan crear condiciones de
trabajo dignas.

Produccion de cacao
reemplaza cultivos
ilicitos en Colombia

A

bicada en el

municipio de

Acandi, departamento del
Choco, Colombia. La Asociacion de
Productores de Cacao Finoy de Aroma,
APROCAFA, apoyados por el gobierno
y la Oficina Contra |la Droga y el Delito
de las Naciones Unidas (UNODC),
visualizaron en el 2007 |a oportunidad
economica de reemplazar los cultivos
ilicitos de coca por el cultivo de
cacao y maderables. Dando inicio
asi, a un proceso de aprendizaje que
para el 2012 les permitié obtener la
Certificacion Fairtrade-comercio justo
y la Organica Internacional —BCS.

Un afio despueées, realiza la primera
exportacion a su aliado comercial
Zotter,unadelasempresas productoras
de cacao gourmet y chocolates mas
importante de la industria Austriaca.
Dicha relacion comercial, ha
permitido que cerca de 123 familias
campesinas de la zona abran un
mercado con mejores ingresos, siendo
lideres y protagonistas en su actividad
economica Ademas, con esto se pudo
convertir 358,5 hectareas de cultivo de
coca que se utilizaba para la produccion
de drogas, al cultivo del cacao.
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ntre octubre de 2014
y enero de 2015 tuvo
lugar el Concurso CLAC
“Buenas practicas agricolas
de diversificacion de los
cultivos y huertas familiares
para la seqguridad y soberania

alimentaria y nutricional”,
cuyo objetivo era conocer
las  experiencias de las
organizaciones de pequenos
productores del Continente
en diversificacion de cultivos
para garantizar una mejor
alimentacion y también Ia
construccion de  circuitos

alternativos de comercializacion
a nivel local.

Se recibieron en total 14 postulaciones, con experiencias de Mexico, Honduras, Nicaragua, Rep. Dominicana, Colombia,
Perd y Ecuador. El jurado (CLAC, The Cosa y Uniminuto-Bogota) seleccioné 3 experiencias finalistas de las que escogio a
la ganadora: “Fortalecimiento de la Autonomia Alimentaria y Salud de las Familias Cafetaleras en las Comunidades del
Municipio de Chenalho en la Region de Los Altos de Chiapas” de la organizacion MAJOMUT (México). Las otras dos finalistas
fueron: “Desarrollo de las capacidades empresariales de las mujeres rurales de Esteli y Nueva Segovia”, experiencia
presentada por la “Asociacion Pueblos en Accion Comunitaria (PAC)” de Nicaragua y la experiencia “La canasta organica,

llega a su casa a nutrir y sanar” de COMSA, Honduras.

A continuacion, conozcamos dichas experiencias:

MAJOMUT. Beneficia a 65 familias cafetaleras minifundistas
y se enfoca en el cultivo de vegetales y hortalizas. Los
principales cultivos son: cilantro, zanahoria, repollo, acelga,
rabano largo, rabanito, jitomate, chile jalapeno, alfalfa,
lechuga, cacahuate y malanga, entre otros. El desarrollo del
proyecto se basa en la creacion de una red de promotoras
que funciona como enlace técnico-productivo y de
reproduccion del conocimiento entre todos los miembros
de la organizacion y sus familias.

A traves de buenas practicas agricolas, Majomut esta
promoviendo el rescate de cultivos locales para una mejor
alimentacion y aportes nutricionales: «consideramos que
mediante la promocion de plantas endogenas y la seleccion
de semillas de los cultivos que estan bien adaptados a la
region, podemos lograr que nuestros cultivos se adapten
a los cambios climaticos y lograr la sustentabilidad en el
largo plazo».

Ademas de los cultivos, el proyecto esta promoviendo la
crianza de pollos criollos, tanto para la produccion de huevos
como de carne. A pesar de que el proyecto esta enfocado en
el autoconsumo, todos los excedentes de la produccion que
las familias no consumen se destinan a la comercializacion
local, fortaleciendo los circuitos cortos de comercio justo.
Una practica implementada es la produccién en terrenos
de uso comun: «En este sentido, todo el trabajo se hace
en equipo, permitiendo superar las limitaciones de tierra,
tiempos, insumos y herramienta. [...] |la organizacion es
necesaria para lograr la accion colectiva, ya sea a traveés
de turnos de trabajo o como el grupo lo acuerde, para que
esta practica no se convierta en una doble o tripe jornada
de la mujer. Este trabajo, fomenta la comunicacion entre
las mujeres y la equidad de género, y permite romper
esquemas en donde la participacion de los hombres es mas
preponderante».
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ASOCIACION PAC. La experiencia en Nicaragua apuesta a la
diversificacion productiva de las fincas de café, implementado
huertas familiares que mejoren la seguridad alimentaria
y los ingresos. Las familias beneficiadas han mejorado
significativamente su dieta, ya que, debido a la falta de recursos
y su escaso o eventual acceso en el mercado local, su dieta
consistia principalmente en arroz, frijoles, huevos y musaceas.
Con esta iniciativa, las familias beneficiadas han agregado las
hortalizas y los vegetales a su dieta; ademas, estan recibiendo
nuevos ingresos (a través de la comercializacion directa vy
mercaditos locales) y estan aprovechando mucho mas la tierra

de su finca.

COMSA. Su “canasta organica” consiste en que cada unidad
familiar productiva se plantan diversos cultivos (hortalizas,
vegetales, frutas, cana, plantas ornamentales) y se crian especies
menores (peces, aves, cerdos, entre otros); ademas, se fomenta
la transformacion de las materias primas para elaborar comidas,
postres, pan, café molido, encurtidos, vinos, mermeladas, jugos,
bisuteria, entre otros. Finalmente, también se esta favoreciendo
la introduccién de colmenas para que las abejas ayuden la
polinizacion mejorando asi la productividad y la biodiversidad.
La feria con las canastas se realiza una vez a la semana: COMSA
ha calculado que la venta de estos productos en el mercado local
esta generando entre 55 y 300 dolares mensuales por familia. De
los 741 socios(as), 70 familias ofertan sus productos en la feria.
Una recomendacion importante de |la organizacion es que cada
familia involucrada se especialice en un producto especifico,
para evitar competencia entre diferentes productores miembros
y para fortalecer las capacidades tecnicas afiadiendo valor a los
nuevos cultivos.
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DESDE EL PRISMA DEL COMERCIO JUSTOD
OTRAS REALIDADES SON POSIBLES

as universidades estamos llamadas a ser espacios de construccion de otras realidades

dada la ventaja y el compromiso que nos cobija al ser espacios de reflexion vy

transformacion permanentes de la practica, UNIMINUTO ha comprendido esto y ha
trabajado arduamente por construir importantes espacios y practicas para un comercio
mas justo.
De alli que la Sede Principal de UNIMINUTO ha incursionado desde la promocién y puesta
en practica del consumo responsable con una Maquina dispensadora de café de comercio
justo, una Feria Agroecolégica y de Trueque y un Mercado por pedidos denominado
ALaCena, asi como en la compra de café de comercio justo por parte de la institucion. Las
redes de productores y productoras que conforman estos espacios han sido usualmente
excluidos de los sistemas de comercio convencional, ya sea de manera voluntaria o
involuntaria, y se han entretejido con redes de consumidores responsables que se
solidarizan con estas propuestas, en una version de ciudadania que reconoce que otras
realidades son posibles, pero solo desde la justicia de la solidaridad. Asi mismo, se han
desarrollado procesos investigativos y de proyeccion social que han surgido en diferentes
facultades y programas encaminados al abordaje teorico y reflexivo de las practicas de
produccion, comercio y consumo.
Por tanto, la Mesa de Comercio Justo y Consumo Responsable de la Sede principal de
UNIMINUTO, conformada por Ingenieria Agroecologica, el Centro de Educacion para el
Desarrollo, la Escuela de Economia Solidaria y la Especializacion en Gerencia Social, han
estado cooperando desde el afio 2014 para que todas estas experiencias de comercio
justo que promueven el consumo responsable, se fortalezcan e institucionalicen.
En la actualidad y dado el poder del mercado, no hay un voto mas contundente que el
de una ciudadania critica que le apuesta al comercio justo, por lo que si estos procesos
se promueven desde una comunidad educativa en la que se forman y habitan una parte
importante de su tiempo, cientos de miles de estudiantes, profesores y funcionarios, se
estara aportando a la construccion de una ciudadania reflexiva que podra multiplicar
estas otras realidades, a nivel institucional, pero también a nivel ciudad, pais y mundo.
El llamado a otras universidades es por la cooperacion para la construccion de otras
ciudadanias que fortalezcan, amplien y perpetuen las practicas de reflexividad, justicia,
solidaridad y responsabilidad que promueven estos otros comercios y consumos.
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bicada en Chilecito,
La Rioja, Argentina, la
Cooperativa Riojana
Vitivinifruticola de La Rioja

Limitada es un oasis productivo
con condiciones de clima vy
suelo ideales para el cultivo
de la vid. Nacié en 1940 y esta
integrada por 412 productores
vitivinicolas y olivicolas. Elabora
y fracciona vinos, aceites de
oliva y jugo de uva organico.
Es una fuente de trabajo
permanente para mas de 300
personas. Por ello, su actividad
esta estrechamente ligada con
el desarrollo social de Chilecito.
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Desde su origen, su prioridad ha sido el empoderamiento de sus asociados y sus
empleados; brindandoles oportunidades de formacion. Posibilitando con esto,
un progreso organizacional exitoso que traspasa los limites internos y alcanza a la
sociedad en la que esta inmersa.

Desde el 2006, esto se hizo mas evidente, ya que La Riojana Coop. se certifico bajo
la norma Fairtrade Internacional;, primero, para trabajo contratado y; luego, en
el afio 2013, cdme Organizacion de Pequefios Productores. 9 afios de intenso y
sostenido esfuerzo por mantener los principios y transmitir los beneficios socio
econémico de est

Al iniciar sus at:;ﬁvidédes bajo los parametros del Comercio Justo, asumio el
cnmpruﬂﬂsn de almear su filosofia cle 'IZI"EIbEjG con los criterios de la Narma

lay Bélgica. Los fondos adicionales {premm 0
por las ventas de vinos certificados Fairtrade

caq,a afio en. neral Ordinaria.

ucir y comercializar bajo los criterios Fairtrade implica asumir el compromiso
ropiciar el bienestar social y econdmico de los pequefios productores, a
ir de la buena distribucion de los recursos provenientes de las ventas de vinos
certificados; asumiendo también el compromiso de la sustentabilidad ambiental.
La Riojana Coop. logro con esta certificacion ampliar los horizontes de progreso
social y economico para la gran familia que ha constituido con sus asociados y
empleados, atendiendo; sobre todo, a los pequenos productores, facilitandoles
mejores condiciones de produccion, asegurando su continuidad y crecimiento,
propiciando su competitividad en el sistema productivo.

Todas, acﬁiunesgimpregnadas de un alto sentido solidario y con una clara apuesta
al desarrollo local. Muestra de ello, son los proyectos que, con el uso democratico
de la prima, se han desarrollado. Entre los que podemos mencionar como mas
importantes: L Fnstruccidn de la Escuela Agrotécnica en el pueblo de Tilimuqui y
la provision de agﬁ’ﬁ%table a través de una perforacion que permite extraer agua
y la construccion de una red para transportar dicha agua a las casas del pueblo.

pequeiios productores y trabajadores por un comercio justo 11




DIOSELA MARIA
JIMENO

Mexicana, se define por ser una
mujer con caracter, decision
firme y confianza en si misma.
Desde hace varios anos, participa
activamente en cargos publicos y
en organizaciones de pequefios
productores de comercio justo.
Actualmente, es tesorera de la
Union Regional de Pequefios
Productores de Café Huatusco,
Veracruz. Organizacion con 483
mujeres socias, que cuenta con
una estructura de promotoria
de salud que permite atender a
mujeres productoras socias, hijas
y esposas de socios en el tema de
salud preventiva; contribuyendo
con esto al desarrollo de Ia
organizacion y; por ende, al
desarrollo local. Francisca cuenta
que, al principio, la invadia el
temor de realizar trabajos que no
fueran propiamente labores del
hogar. Pero, que su voluntad para
superarse y sacar adelante las
actividades le permitieron avanzar.
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Segunda Entrega

El Comercio Justo no cabe en la
categoria de un “libre mercado”™ como

lo conocemos. i i

Revista Manguaré: ¢Cuales son los principales desafios del Comercio Justo?

Francisco VanderHoff: Analizar politicamente a fondo en qué mundo estamos, dénde estan las lacras
y como crear otra economia, solidaria y humana. El Comercio Justo cae facil y constantemente en un
economicismo: jMejor precio y basta! este no es Comercio Justo para la mayoria de |la poblacion del
campo; sobre todo, para los pequenos productores. Facilmente olvidamos que la vida es mas que
centavos, aunque estos sean importantes para mantener a la familia.

RM: ¢Es el Comercio Justo garantia de la erradicacion de la pobreza, de justicia social y

desarrollo sostenible?

FV: El Comercio Justo solito no es garantia de la erradicacion de la pobreza extrema. Existe la gran pregunta:
équé es pobreza real?, éfalta de lo necesario en casa para vivir dignamente? hago la diferencia entre
miseria, pobreza extrema, la falta de lo necesario y la pobreza digna donde las necesidades basicas de la
vida estan garantizadas: acceso a tener techo, tierra y trabajo, salud, educacion, agua y medio ambiente
agradable, rios limpios, caminos accesibles, libertad y democracia real en casa, pueblo, region, nacion. Una
economia de pobreza digna es un ideal, la lucha para conquistarla es la realidad actual. Crear estructuras,
que garanticen una justicia social, es tarea de las organizaciones mediante luchas arduas, en conjunto
con varios movimientos locales, nacionales e internacionales. Una de las debilidades del Comercio Justo
es la poca conexion con otros movimientos como Via Campesina, redes de cooperativismo, los verdes
reales, etc. El Comercio Justo es parte de un movimiento mucho mas amplio por el hecho de que ya
no sé qué es desarrollo sostenible no puedo decir en gué medida Comercio Justo cabe en esto. Medio
mundo habla de desarrollo sostenible, hasta Nestle, ECOM, etc. Han malversado el concepto. Ademas,
¢es desarrollo deseable? jEl planeta ya tiene tantos problemas para aguantar el desarrollo actual. Hay
limites de tolerancia!

RM: éPor qué “comercio justo” y no “libre comercio”?

FV: El Comercio Justo no cabe en la categoria de un “libre mercado” como lo conocemos. Estipular precios
minimos es en el mercado actual una aberracion de primer orden. Es tarea de “comercio justo” crear
un mercado libre, que ahora no existe en realidad. El mercado libre es libre para algunos, no para la
mayoria de la poblacion mundial. Crear mecanismos democraticos en la economia y el mercado es un
ideal que el mercado actual no quiere aceptar. Ademas, el mercado libre no existe en la actualidad donde
presumen de eliminar restricciones en las operaciones diversas del mercadeo. Por mercado irrestricto
se entiende la propuesta de que se eliminen al maximo, o totalmente, las interferencias de cualquier
instancia planificadora exterior a los mecanismos de mercado. Es el anhelo del libre mercado. ¢Existe
tal cosa? Sabemos que no, pues chocamos, por todas partes, con obstaculos para tener “libre acceso”
al libre mercado. No obstante; la propuesta es pertinaz, porque ella corresponde a un paradigma que se
previno con mil salvaguardas de los poderes instituidos, pero que continua siendo presentado como un
mecanismo que habria surgido espontaneamente de la interaccion de los intereses propios, activados de
forma competitiva.
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n la actualidad, el cambio climatico es uno de los problemas mas
importantes al que deben enfrentarse los productores de banano en %
Fairtrade. Todos los que participan en la cadena de suministro, tienen 54 - . .
la responsabilidad de tomar medidas que respondan al cambio climatico y F ; _f".i;'-_ =5
apoyen a los productores en su lidiar con dicho fenémeno.
Con el fin de dar respuesta al fenomeno del cambio climatico, Fairtrade International, ha desarrollado un programa.

A continuacion, compartimos la experiencia en un proyecto en el Peru:

A mediados de 2013, productores de banano de Piura, Peru, resintieron un brote de Plaga de Trips. Los Trips son pequenos
insectos que atacan las flores del banano, al igual que a los frutos tiernos, dejando manchas rojas y asperas en la cascara,
volviéndolos inservibles para la exportacion. La infestacion afecto el 40% de las plantaciones de banano y el 30% de las
exportaciones.

Para responder ante este desafio, Fairtrade junto con el supermercado aleman Kaufland, la Asociacion de Pequenos
Productores Organicos de Querecotillo (APOQ) y la Universidad Nacional de Piura, llevaron a cabo un proyecto en Sullana,

Peru. El objetivo era ayudar a los productores a encontrar soluciones locales para controlar la plaga de la “mancha roja”.
El proyecto se dividio en cuatro partes:

3 & Primero, 2. Segundo, en tres 3, Tercero, dos .
productores mediante un  escuelas de campo, los plantaciones sirvieron estu d! ; los
S s antes de la
enfoque de capacitacion productores  recibieron como modelo de muestra Unimidad Nacional
a capacitadores, Ccapacitacion sobre de buen manejo. Los de Piura investigaron
comprendieron mejor  practicas sostenibles, participantes  pudieron formas de  controlar
los efectos que el cambio  fertilizacion ~ apropiada, = observar en la practica: 13 plaga de Trips, para
climatico ejerce sobre la manejo y monitoreo  fertilizacion, = monitoreo ;:]gu s p?ﬂ?up:t:?rg
produccion de banano integral de plagas, manejo y control de plagas, Recomendaron:
e identificaron medidas cultural de las plantas y  desde una perspectiva  incrementarbiodiversidad,
de adaptacién para sus Pplantaciones de banano. de producciéon orgdnica usando trampas para
plantaciones. y practicas de manejo  controlar a los insectos.

cultural.

Al finalizar el proyecto, la plaga y la enfermedad estaban
bajo control, reduciendo asi al minimo la producciéon
descartada para exportacion.

Felizandro Bellasmin Ogona comento: “Con el proyecto
aprendi como manejar mejor mi plantacion. También,
obtuve el reconocimiento y aprecio de mis companeros
productores que me motivaron a seguir mejorando
porque uno nunca acaba de aprender. Es importante
seguir capacitando a productores.”
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ResponsAbility Investments AG e
una de las principales gestoras de
patrimonio privadas especializadas
en inversiones vinculadas al
desarrollo de sectores claves como
el financiero y los de agricultura,
salud, educacién y energia en
mercados emergentes. Sitio web:

www.responsability.com

alter in®

Inversor social que moviliza capital
en Belgica para invertirlo en
los paises en vias de desarrollo
por medio de instituciones
microfinancieras y asociaciones de
productores vinculadas al comercio
justo.. Sitio web: hitps://www.
alterfin.be/es

rootcapita

PEOHEERIMG: FiRANTE FOR RLIRRL COMMUMITIES

Fondo de inversiéon social sin fines
de lucro que apoya en zonas
rurales en condiciones  pobres
y @ambientalmente vulnerables
de Africa y América Latina con
préstamos de capital, entrega
de capacitacion financiera y el
fortalecimiento de enlaces en el
mercado para pequenas empresas
en crecimiento agricola. Sitio web:
www.rootcapital.org/

elimos

ILE]
L

Invierte en el desarrollo de los
paises emergentes y que financian
las instituciones microfinancieras,
cooperativas de productores
vinculados a los mercados de
comercio justo y las empresas
sociales. Sitio web: www.etimos.it/
eng/home.html

£y incofin

INVESTMENT MAMNAGEMENT

El objetivo principal de Incofin
IM, como especialista en
microfinanciacién rural, es llegar a
los pobladores de las areas rurales
mas aisladas o que participen en el
sector agricola. Sitio web: https://
www.incofin.com/es/home

<. OIKO

inwesting in people

Es una de las mayores fuentes
mundialesdefinanciamientoprivado
al sector de las microfinanzas, la
concesion de créditos y la equidad
a las cooperativas comerciales,
organizaciones de comercio justo
y pequefas y medianas empresas.
Sitio web: www.oikocredit.coop/

Sabemos que el financiamiento sigue siendo el principal obstaculo para alcanzar un mejor desenvolvimiento en las
Organizaciones de Pequefios Productores, por esta razén continuamos publicando contactos de financieras cuyo propésito
es aportar al desarrollo sostenible de las OPPs de comercio justo o solidario, y que pueden ser consideradas como
opciones para solicitar capital de trabajo o capital para inversién, segin las necesidades y el caso de cada financiera.

Y
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FIMNANMCE ALLIANCEE
ror SLUSTAINABLE TRADE

FAST representa a las instituciones
financieras y a los productores
que se dedican a llevar productos
fabricados de manera sostenible
en el mercado. Sitio web: www.
fastinternational.org/es

$

FAIRTRADE

El Fondo de Acceso Fairtrade fue
disefiado para cumplir con las
necesidades de financiamiento vy
asistencia técnica a cooperativas

y asociaciones de pequenos
productores de Comercio Justo
en  América Latina. Mayor

informacion en www.fairirade.
net/fileadmin/user_upload/
content/2009 /news/F_A_Fund/
FAF_Leaflet_2013-04-29_press-
final-EN.pdf

SHAREDINTEREST

INVESTING IN A FAIRER WORLD

Ofrece una serie de facilidades de
créditos de exportacion y productos
financieros para productores del
comercio justo, agricultores vy
artesanos alrededor del mundo.
Sitio web: www.shared-interest.
com/
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Hazlo con
C Iaése www.claase.org/e-aprendizaje/

Sabia que Cla@se es la oplulﬂfnrmn educativa en linea que comparte mas de 150 recursos con
todas las organizaciones?

Es una herramienta virtual de aprendizaje en linea que permite socializar el conocimiento adquirido en
campo con todas las organizaciones asociadas. La plataforma Cla@se ofrece recursos de capacitacién
d& dtfemntas temus qu& vun_dasde Iﬂ gesﬂun urgunizmlvu hustu materiales mas enfocados a la

E&Elclacbook

Ya tienen su propio Clacbook? www.clacbook-clac.rhcloud.com/

Es una base de datos de socios que ofrece la CLAC a todas aquellas organizaciones certificadas
Fairtrade para presnetarse o promocionarse como organizacion dentro del entorno global de internet.
La plataforma ofrece un espacio propio en el que se puede dar informacion general para compartirla
con posibles clientes o actores involucrados. Por el momento, son 303 miembros que cuentan con su
propio espacio en CLACBOOK

&
l-'f

prugresu.))j-'. network

www.progresonetwork.ning.com/

Es una herramienta virtual que estimula las conexiones y el conocimiento dentro delsector delcafé y
otros . En Progreso network las organizaciones de productores son agentes efectivos que permiten a
los pequefios productores participar en el mercado mundial, en webinars y concursos, por lo tanto, la
plataforma ofrece a ellos y a sus socios un lugar donde puedan compartir su conocimiento y trabajar
hacia cadenas productivas mas sostenibles. Son ya 1464 usuarios que se encuentran en red.
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Av. El Boquerdn y Calle Ayagualo, casa N. M-1A, Ciudad Merliot, San Salvador, El Salvador, C.A

6 (503) 2278 4635 ‘g comunicaciones=clac

& Clac Pequeiios Productores
@) @CLACnetwork
m@ youtube.com/Clacomunicaciones

-
p g comunicacion(@claconline.com

g www.clac-comerciojusto.org



